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Cobrir ou nao cobrir? Uma analise da Politica de Esportes da EBC

Guilherme Gongales Longo | Universidade de Sdo Paulo

Fundada em outubro de 2007, a partir do decreto n° 6.246/2007, a Empresa Brasil de
Comunicagédo (EBC) surgiu a partir da juncdo de patriménios e pessoal da Radiobras com os
bens publicos da Unido, que estavam sobre a guarda da Associagdo de Comunicagao
Educativa Roquette Pinto, que era responsavel pela TVE Brasil, como a nova responsavel pela
comunicagao publica a nivel federal.

Desde o inicio, uma das prerrogativas da EBC era nao reproduzir as praticas da midia
comercial, se apresentando como uma alternativa para a populacdo. Neste contexto, o
esporte e a cobertura esportiva se mostraram uma grande duvida nos primeiros anos. A
radiodifusdo publica tem como funcao divulgar o esporte? Se sim, quais modalidades? E
como fugir do que é feito pela midia tradicional?

Mesmo sem uma decisdo oficial tomada, optou-se pela retomada da cobertura
esportiva nos veiculos da EBC, enquanto uma intensa discussao sobre o tema acontecia nos
bastidores, como mostrado por Zuculoto (2017), em uma troca de e-mails sobre a questéo
entre os gestores, preocupados com a continuidade de praticas antigas, como o foco no
futebol e, principalmente, nos times do Rio de Janeiro.

A resposta para este problema veio a partir de 2010, com dois documentos que
passaram a reger a cobertura esportiva da EBC. Primeiro, veio a Resolugao 03/2010 do
Conselho Curador, que determinava a Politica de Esportes da empresa. Trés anos depois, o
lancamento do Manual de Jornalismo da EBC complementou esta questao. Este trabalho visa
analisar ambos 0s documentos, tentando compreender como a EBC vé a questdo da
cobertura esportiva dentro da comunicagao publica e como ela tenta se diferenciar da midia
comercial.

Logo nas primeiras linhas da resolucéo, a Diretoria-executiva da EBC deixa claro que a
cobertura esportiva “faz parte da missdo da Empresa Brasil de Comunicagao” (EBC, 2010, p.

6), ressaltando que esse é um tipo de servigo que

contribui para a formacao da cidadania, seja pela divulgacdo de praticas de
salde, civismo, superagdo de limitagdes, seja pelo fortalecimento da
identidade cultural ou nacional, ao destacar feitos, vitorias e derrotas de
equipes nacionais ou internacionais, bem de idolos e desportistas (EBC, 2010,

p. 6).
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O documento destacava as diferengas que haviam naguele momento entre os veiculos
da EBC, com as emissoras de radio e televisdo tendo uma tradigcdo histérica na cobertura
esportiva, enquanto a Agéncia Brasil de Noticias ndo. Como ‘caminho a ser seguido, a
resolucdo defendia um destaque maior do esporte na programacao, mas com foco em
modalidades que geralmente ndo tinham visibilidade na midia comercial, como as olimpicas e
paralimpicas, além de eventos escolares e organizados por entidades como a CUFA.

Ja o Manual da EBC defende uma ampliagdo do universo esportivo, sem focar apenas
nos resultados dos eventos, trazendo também uma abordagem econdmica, politica e o
esporte como pratica de lazer e saude. Um dos pontos de destaque € a defesa do espaco para
0 esporte amador, algo que se aproxima da proposta do Jornalismo Publico, como afirma
Silva (2018).

A ideia aqui, segundo o Manual, esta em levar ao publico o esporte para além do
futebol profissional, criando uma cobertura de forma que incentive a pratica esportiva,
inclusive defendendo uma igualdade entre o esporte tradicional e o adaptado.

A retomada da cobertura esportiva foi importante para os veiculos de radiodifusdo da
EBC, que tinham o esporte em suas grades de programacao desde o inicio. Porém, isso abriu
as portas para uma cobertura diferenciada, onde o futebol dividia espaco com outras
modalidades (LONGO, 2019).

Em suma, os documentos analisados buscam criar um escopo de trabalho para os
veiculos da EBC que ndo sejam limitantes, mas que, a0 mesmo tempo, criem uma
diferenciagéo para o que a midia comercial faz, buscando seguir os preceitos do Jornalismo

Publico.
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