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Resumo: A criatividade é um fenômeno de alta relevância social e econômica neste início de século
XXI. A Psicologia, e diversas outras áreas, têm interesse direto no tema, e estas têm desenvolvido
pesquisas em diferentes linhas, e com diferentes abordagens metodológicas e conceituais. A Análise
do Comportamento, por sua vez, também tem muito ha dizer sobre o tema, principalmente no que
diz respeito à previsão e controle de comportamentos novos. No Brasil, uma série de pesquisadores
e  pesquisadoras  de  diferentes  instituições  de  ensino  têm  pesquisado  a  criatividade  sob  uma
perspectiva operante,  em suas  facetas  conceituais,  aplicadas  e  básicas.  Nesta  apresentação,  que
encerra  o  Simpósio  “A Investigação Operante  da Criatividade  e  Inovação”,  será  apresentado e
lançado um grupo nacional que envolve mais de oito instituições de ensino superior e dezenas de
pesquisadores e pesquisadoras de graduação e pós-graduação, o Grupo de Pesquisa em Criatividade,
Inovação,  Comportamento  e  Cognição  (CRIACOM).  O  CRIACOM  prevê  uma  pesquisa
translacional e colaborativa, que interliga e concatena pesquisas básicas, aplicadas e conceituais,
partindo de uma visão operante da criatividade, discutindo e avaliando qual o valor e potencial de
uma abordagem operante da criatividade para uma sociedade que cada vez mais valoriza fenômenos
criativos, seja na arte, na ciência ou no desenvolvimento de tecnologias. Nesta apresentação, são
destacados os trabalhos de cada núcleo regional, com pesquisas em instituições das regiões norte,
nordeste,  centro-oeste  e  sudeste  do  país,  bem  como  são  apresentados  alguns  indicadores  da
produção do grupo e um delineamento de suas metas e objetivos a médio e longo prazo.
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