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‘INTRODUQAO

. -f_.A FACE HISTORICA DE V“ON
~POPULAR MUSIC”110 Lo

‘ Iray Carone r

@

, Quando o artlgo “On Popular Mus1c de 'Iheodor W, Ador-
~ no (com a assisténcia de George: Slmpson), foi publicado pela pri--
fmelra vez,'em 1ngles pela Revista do Instituto de Pesquisa Soc1al~‘ S
- 08 Studzes in thlosophy and Social Sczence volume IX do ano de -
-~ 1941:-oseu vmculo hlstorlco com a produgao musical norte-a--
- mericana no periodo de 1938 a 1941, ¢ sobretudo coma alavanca
" _tecnologlca do radio na popularlzac;ao da musica, ficou enterra-
‘do, por assim dizer, nos arquivos. das pesqu1sas que The servrram""‘, -
. de fundamento. Encontramos tais pesquisas na se¢io de Obras .
~Raras e Manuscritos da Butler Library da Universidade de Colum- o
~ bia, algumas ainda. no formato de relatérios, tais como as que .
foram realizadas em parceria com Duncan MacDougald Jr.sobo
titulo* Pluggmg Study” (1939). Dessas pesquisas resultaram dois - -
‘artigos: “The Popular Music Industry de MacDougald (1941) efiﬁ ,
“On Popular Music”, de Adorno (1941). O primeiro foi publicado *
 na antolog1a de Paul F. Lazarsfeld e Frank N. Stanton, Radzo Re- =
search1941;0 segundo, comoja dlssemos nos Studies.- T

Uma outra fonte da década de 40 que nos da 1nd1ca<;oes do‘ -

-

T

o a0 Este texto foi orrgmalmentp pubhcado narevista Constelaczones Rev1sta de Teo- :
B na,Crltlca n.° 3 dezembro de 2011, Espanha - ‘

- fundo hlstonco de" ‘On Popular Music” e revela com mais nitidez .
- as tentatlvas metodologlcas do autor parase acercar de seu ob)eto”'; S
.-a mdustna cultural da musica - é um l1vro do espoho das obrasjﬂ R

: g6
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de Adorno Currerzt: of Muszc elements of a radzo theory, pubhcado,
pela Suhrkamp em 2006. Essa obra - recentemente saida dosar=
_quivos de Columbia - tem a v1rtude de mostrar in fieri as h1pote— ,
ses e inquietacdes adormanas sobre como, anahsar a musica po-

~pular transmitida pelo radlo De certa maneira, a leitura desses

- escritos traz um sentido novo as teses contldas em “On Popular B

~Music”, quando asua ﬁszognomza do radzo entra na cena’ do palco

" pois‘a analise da musica popular, assim conto da-musica séria, - -
nio poderia ter sido feita semum passo investigativo prévio: o de
- saber de’qa@modo a reprodugao tecnolog1ca do radio nos Estados -

" Unidos da Amenca do Norte — pais com a maior concentragao de

T editoras mus1cals e de em1ssoras de radlo do mundo - estava afe-"

tando dlretamente a qualldade da produgao musical.”

~Mas hs a1nda mais uma fonte importante, amda nao pu— N

bhcada, na forma de um extenso memorando de 161 pagmas -

“Music in Radio” = data.do de 26 de ]unho de 1938, que parece -

ter sido destmado as dlscussoes 1nternas da s secio musical do

Prmceton Radio Research PrOJect com Paul Felix Lazarsfeld, prin- T
 cipal responsavel pelo projeto perante a Fundagao Rockefeller. o
-memorando datllografado conserva. pedagos dessa hlstona as

dlvergenaas profundas entre.as teses adornianas e Lazarsfeld

que ali mamfestou sua 1nd1gna<;ao em letras garrafais, oraem
mgles ora em alemo. Para entender a razdo de ser das cr1t1cas Lo
“de Lazarsfeld as propostas de Adorno, ¢ prec1so recuperar um o
pouco as circunsténcias h1stor1cas do propno prOJeto de Pnnce- ,
.- tom, desde o.seu nascimento.. * : ‘
Apesqulsa denommada e conheada como The Prlnceton Ra— -
dzo Research Project nio foi reahzada na Universidade de. Prmce-j .
~ ton e, sim, num centro de pesqulsawetodologlcas fundadopor =
rsidade de Newark (New
Jersey) e ﬁnanc1ado, a partir do outgno de 1937, pela Fundac;ao.'
‘Rockefeller com um orcamento de US$ 67000, pelo periodo de.
2 anos (embora pudesse ser: reﬁnanc1ado por mais um b1en1o o

PaulF elix Lazarsfeld em 1936 na Uniy

: verba foi destmada ‘ao ps1cologo Hadley Cantnl da Un1ver31dade’ # f
o de Prmceton por ter escrito um importante trabalho em coau-
. torla com Gordon Allport sobre a ps1colog1a do racho em 1935

saa Lazarsfeld cu}o nome fora 1nd1cado por Robert S. Lynd da -
','UmverSIdade de Columbia. As n'egoc1agoes entio ocorridas re-

: sultaram na transferéncia da verba para o centro de- pesqulsa”_

" na Universidade de Newark, embora Cantril e Frank N. Stanton,
o do departamento de pesquisa da Columbia Broadcastmg System
o (CBS), tlvessem sido nomeados d1retores assoc1ados dapesquisa-
- pela Fundac;ao Rockefeller por meio do’ responsavel oﬁc1al pelo
Projeto do Radio, o h1stor1ador John Marshall. Quando a verba -
foi transferida para o centro de pesquisa de Newark, ele passoul -

a ser chamado de Ofﬁce of Radio Research Na medida em: qte: ]

o passou ater autonom1a funaonal com relacio &’ Un1vers1dade o
" reitor pedm para a equipe de Lazarsfeld desocupar o espaco do
" Office; noano de 1938, ele ﬁcou sed1ado em Nova York no anon o
;"Square no41:; :
; “Em 1945 o Ofﬁce foi transformado por um v1nculo com L
La Umvermdade de Columbia, no Bureau oprpZzed Social Research
o (BASR) supervmonado por 4 professores de Columbia; além de
. Frank N. Stanton da CBS. O BASR continuou ativo, até 1977 €
. durou cerca de 40 anos (Lazarsfeld considerava que sua funda—*l.?
- ¢3o tivesse sido em 1937, quando era amda o Office of Radzo Re- -
: search), tendo produmdo mais de 500 pesqulsas sobre assuntos~ G
. variades (BARTON,1977). ~ + -~ = | i
.0 projeto de- Prmceton desde o seu 1n1c1o estabeleceujf -
* -uma’divisio ou segdo espec1al destinada ao ‘estudo da musi- .
'~ ca no radio, da qual Adorno se ‘tornou dzretor Segundo dados .
- da CBS, em 1934, os programas musicais constituiam cerca de .
o 60% das emissbes radzofomcas e a musica popular concentrava i

~

mais tempo de. transmlssao que-0s programas de muisica séria e’

* os n3o musicais (soap operas, dlalogos com roteiros, noticidrio, -
,; ‘programas educacrona1s pohtlcos humonstlcos etc) embora ja L
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/.houvesse algumas estagoes de radlo espec1a11zadas ‘para este ou
~-aquele tipo de | programacio.. ‘O artigo de Edward A. Suchman ~ -
~ “Invitation to Music: a Study of the Creation of New Music Liste- SR
- ners by the Rad1o - pubhcado na antologia de Lazarsfeld (1941,

- &urhd-anélise de ouvintes da radio WNYC, estacdo mun1c1pa1 e

- ndo comeraal operando nacidade de Nova York apenas com md-

~ sica séria; sendo um de seus programas multo popular na epoca' '

The Masterwork Hour

A mvestlgagao alnda carecia, segundo Lazarsfeld demé- .
todos e’p”neeedlmentos para o estudo da’ comumcagao ‘midiati- - -
“lcay pelo menos um ano do projeto seria ded1cado para descobrir * -
_‘como estudar as aud1enc1as do radio. A pnorldade desde o co-

~meco da pesquisa, era a de conhecer os tipos de ouvintes nos

N Estados Unidos, que ja contavam com trés grandes redes de esta-
¢oes transmlssoras e mais de 600 estacGes comerciais em 1932, -
"~ Em comparagio com outros palses como a Alemanha, Russ1a e

" Italia, os Estados Unidos tinham construido um sistema préprio-
de transmlssao sendo permlt;da a. sustentagao ‘comercial das - ‘
o programagées e 0s anun,cms comerciais, bem como foi impedida .

~ autilizacio do radio para a propaganda politica governamental .

- Outros paises, tais como a Inglaterra a Franga e a Austria con-
~ sideravam o radio como um instrumento para a educacio e en-
~tretenimento dos ouvmtes A maioria'dos paises da Américado .

~ Norte e do Sul permltlu 0 uso comercial do radio. No entanto, é -

. ~digna de nota nessa época a enorme superlorldade 'dos Estados‘, S
e Umdos na comunicacdo pelo radlo em relagao ao numero de es-
. tagbes de outros paises: Argentma 38; aAustraha 54;a Austria,
62 Belglca 22; 0 Canada, 66; a Dinamarca, 4; a Alemanha, 30;
~altdlia; 12; a Franga 30; a Russm §0 a Espanha 15 etc. Por ai
~se vé que a era do radio foi, sem divjda, dominada pelas redes-
norte-americanas; o que deve ter coky ribuido sobremanelra para
a dlfusao e 31gn1ﬁcat1vo aumento de vendas de sua mu31ca popu—j .
: lar no mundo S ‘

o VALOR ESSENCIAL DO RADIO PARA TODOS OS

" TIPOS DE OUVINTES j ERRIERRN

: A visio soc1olog1ca de 'Iheodor W Adorno sobre o rad10~~

‘e, sobretudo da misica cond1c1onada por esse meio de comu-
nicagdo de massas, nio: poderla se coadunar com as 1nten<;oesf‘.‘»
‘e métodos de trabalho do pro;eto de Princeton. A _comecar, pela -

o ﬁnanaadora do pro;eto ~a Fundagao Rockefeller Ainda que .

_ . esse projeto. Pparecesse estar vinculado ao dese]o de conhecer as

‘audiéncias. e os efeitos desse meio de comumcagao sobre elas

: alguns autores julgam que o-interesse pela radiodifusio: teve re-

lagao com a vitéria eleitoral de Frankhn D: Roosevelt, que assim

~_enfrentou e derrotou a 1mprensa dommada pelos repubhcanos
v (PICO 1998, 31 I . SR
, ~A critica adormana da mu51ca popular contranava 0s m—

- teresses dos patrocinadores comerciais das programagoes musi- al
. cais do radio. Na verdade, a’ Fundagao pretendia que a pesquisa -

- desembocasse em conclusdes e recomendac;oes préticas dirigidas

"aos diretores das emissoras de radlo Como fundacio prrvada o

ela sustentava ou apoiava mvestlgagoes com coleta de dados e - -
tradugso dos seus resultados empiricos em receitas admlmstra—lf ’

- tivas, supondo. que o radio devesse prestar um servico. pubhco
* -paraas audiéncias. Em outras palavras o financiamento do- pro-- .

jeto, de Prmceton propunha uma pesquisa admmzstratzva sobre o

.radio, ou melhor sobre ° valor essenaal do rad1o para todos os :
'tlpOS de ouvintes”. : ~ ' :

E 1nteressante p013 entender o que ser1a uma pesqulsa ad— R

g mmlstratlva e as interi¢des que carregava con81go

- Um artigo de Lazarsfeld pubhcado em 1941 nos Studzes in o

' /'ythlosophy and Social Science e depois repubhcado num livro-de.
1972 sobre analise quahtat1va pretendeu ter esdarec1do 0 as-
- sunte, rev1dando as opinides contrarias aos prop031tos admmrs— ,
_ trativos do; projeto de Prmceton a dlregao da opinigo pubhca e
. da admlmstragao pubhca estd em se criar melhores condlgoes

i

:_3,c
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soc1ais" (LAZARSFELD 1972 164) embora essa tendenc1a am-’ ,
~da nio tivesse se desenvolvido em “assuntos culturais”. Segun—

- do Pico (1998, 17), as good policies da administragio publica nos
anos 30, desdea pre31denc1a de H. Hoover e depois, com Franklin

Roosevelt, ,jé contavam com a- colaboragao de investigacdes cien--
tificas de cunho empirico,. sobretudo das ciéncias sociais aph—
cadas: a politica (polztlcs) como atividade de argumentacio e de-

mob1hza<;ao de massas foi substltulda pela policy making, ou seja,

~ pela elaboracio ‘cientifica” e pela- opg:ao entre solugoes alternatl— “

~vasa promas isolados. ,
-No caso-do projeto de- Prmceton \1330\1mp11cava em conhe—

cer os:vérios tipos de audiéncias e-as 1nﬂuenc1as sociais (hébi-
tos, costumes, valores etc.) das’ programacdes: radiofénicas sobre -

elas. Se; exemphﬁca Lazarsfeld (1972, 156), os anunciantes co-

-merciais percebem que o radio éum forte e poderoso vendedor * - ‘
“de produtos ‘ent3o 0s meios impressos receberao menos dinhei- - -
* ro deles. Cabera entio ao pesquisador saber se o radio desenvol- < -

. ve uma deterlorag:ao geral dos hébitos de leitura da populagao

‘A pesquisa administrativa versaria, portanto, sobre problemas
con31derados de interesse ptiblico, para fornecer elementos fac-
~tuais de surveys e panels as demandas do Estado ou deoutras :
j"agenaas ﬁnanc1adoras com vistas a uma 1ntervengao pohtlca, o
\‘ poss1ve1 ]unto aos donos de: emjssoras. T
‘ “Em. pr1nc1p10 ‘o tema da pesquisa: versava sobre. os-ouvinr -
“tes - hstemng to the hstener - para captar como o0s ouvmtes eram. -
-afetados pelos varios tipos de programas radiofénicos! Sete per-
~guntas norteavam a pesquisa de campo, que ut111zava métodos - - - |
estatlstlcos comparatlvos entre ouvmtes € nao ouv1ntes bem Lo

; com,o detalhados estudos de caso derbuvmtes 1nd1v1duals
1 Quemouve’? R B S N
~2.Emque Iugares a aud1enc1a ocorre'? ‘
-3, Quando a aud1enc1a ocorre'? ’
' 4 o queé ouv1do'?

; Valecentes em uma cultura promocional.

5. Por que as  pessoas ouvem?
6. Como as pessoas ouvemn? o
7. Qua1s sd0 0s efeltos da aud1enc1a7

Qual seria o papel da critica do radio nessa pesqulsa?v o

* No seu artigo- sobre a pesquisa administrativa, Lazarsfeld
d1z que ela deveria ser reahzada a servico de alguma espéciede. -

agéncia adm1n1strat1va de carater publico ou privado. Em outras
~ palavras, que essa agéncia deveria saber o que fazet-com os re-
suItados da pesqulsa ja que havia sido por ela encomendada. No

entanto, “a ideia de pesquisa critica é colocada contra a pritica -

“da pesquisa adm1mstrat1va requerendo que, antes e em acrés-
cimo a qualquer propésito espeaal a que possa servir, o papely
geral de nosso meio de comunicagdo no sistema soc1a1 presente
deverla ser estudado” (1972, 159-160). O radlo sem davida, de- -
veria ser olhado como parte de um sistema social de advertzszng ,

culture: a'técnica de manipular grandes massas de pessoas, nos.
diz Lazarsfeld, foi desenvolvida no mundo dos negécios, mas

" acabou permeando toda a nossa cultura que engolfada por uma_
- multidio de padroes promocionais, conduz as pessoas como se

fossem pedes num- tabuleiro de xadrez.

A antec1pagao dac cr1t1ca pelavia deuma teona da soc1eda— -
.~ de, seria o inverso da pesquisa que buscaria conhecer os fatosna
sua‘crueza empirica: Na verdade, Lazarsfeld, desde o comego da -
pesquisa sobre o ridio, pretencha combinar ou mtegrar asduas
abordagens —~.a admlmstrauva e a critica - mas com a ressalva )
“de que a pesquisa de campo ou as observa¢éés nio devenam ser
- viesadas e anteczpadas por uma teoria social das tendenc1as pre-.

Lazacrsfeld parecia nio supor, eni momento algum que os .
dados emplncos 1med1atos da pesquisa —as réacdes dos ouvin
- tes, 0s seus likes and dislikes - podenam estar med1at1zando for- -
- ¢as sociais “de fora do seu. amblto ou que podena haver uma
teona sub]acente aoseu propno emplnsmo Ou a de se permmr




| um- experlmento teorlco como Adorno o fez 1o class1co artlgo
“The ‘Radio Symphony an experiment in theory” (ADORNO
“1941a), ou no esforgo de'se manter a teoria (ou conceltos) numa

permanente tensdo dialética com o seu ob]eto representado pe— :

1os dados coletados - 'v R

- ADORNO NA TERRA DOS PATROCINADORES DO RADIO

-

. 5 £

Ado;gg fr1sa logo no inicio de seu memorando Musm in ‘
~ “Radio”™ “Numa pnmelra abordagem o autor acredita que o Pro- =
 jetode Musma dever4 aspirar a uma ‘teoria soc1al da musica no :
" radio’. Nio é suficiente meramente coletar fatos e deles 1nduzu"
asser;oes gerais 31mplesmente por meio de metodos estatlstlcos

-ou outros” (ADORNO 1938 1) Contlnua A T

- Em outras palavras, uma teoria social do rad1o sxgmﬁca .

uma tentatlva de investigar a esfera hm1tada do radio

como uma espécie de padrio ou m1crocosmo contendo e

' \todos os problemas, ‘antagonismos, tensdes e tendén-

o c1as que podem ser encontrados no todo da soc1edade 3

‘pode ser tratada com\alguma chance de sucesso ;usta—
mente porque a sua. nov1da3e dlspensa pratlcamente
' ;todas as aparenaas tradlcmnals que. escondem o traba-

lho real do mecamsmo da soc1edade em sua forma mais -
desenvolwda nas outras esferas da at1v1dade humana ’

'«_‘(ADORNO 1938,2). R E
V ’N' T : o o

: emp1nsmo e teona com a teona pretende apenas desenvolver

~um expenmento tGOI'lCO eassmala que mesmo OS metodos mals e

; empmcos de pesqulsa assumem certas bases tedricas pelas qua1s

o

' moderna Coma Vantagem de que essa esfera do radlo

Mals adlante aponta para o Eﬁ{ gordlo da conexdo entre

ela pode ser desenvolv1da de modo que os resultados dependem -
- quer de forma tacita oundo - das ideias teoncas originais. - o
* A misica ocupa um papel 1mportante no radio, mas sua
proposta ndo é a de estudar a sua presenga quantitativa (65%)
“nas’ programagdes, mas sim a alterag:ao quahtatlva que sofre ao'

‘ser reprodu21da por esse meio de comunicacio. De certa manel—

ra, Sio as alteragoes quahtatzvas da musica que serv1rao paraw:

gmostrar R - TRy

. -

' os tragos decxslvos do radlo como um fenomeno soc1a1 B

" mais. cIaramente que outras formas de transmlssao ra-

" diofénica. O fato que a misica nio tem conteudo no
B 'N,sentldo comum é uma das- razbes pelas quais os meca—_ .

" ‘naqueles dom1mos em que um conteudo ais tanglvel
- tal corno a informacio, e transmlnda, ou naqueles em

sempeqhar uma parte tao grande como na musica, ou

"naqueles que se aproxxmam das condlgoes da 1nforma— ‘

gao pelai 1mprensa (Idem 5) T PO

, Ora isso requer o abandono de algumas questoes correntes, o
na literatura do’ rédio e evitar, desde o inicio, o conceito de que -
um dos prmc1pals prop031tos do radlo é educar o pubhco para

- uma melhor. compreensao da musma. Outro ponto a ser abando--
- nado como ingénuo: considérar as “reagées dos ouvintes” como
oa fonte absoluta da pesquisa. Embora a recepgdo do- ouvmte seja
* uma parte importante da pesquisa, as suas reagbes nio consti-
- tuem um ponto de partida e, sim, de chegada. Elas nio podem L

RN

'nismos sociais e«tecmcos do rad1o sdo mals Sbvios que

que as condlgoes espec1ﬁcas do radio ndo parecem de-

ser 1nterpretadas emtermos de espontaneldade hberdade ein--

dependéncia que “constituem a aparéncia de reagio”, Essa iluséio -

¢é alimentada pelo Pproéprio mecanismo-da propaganda moderna

que esconde 6 fato de a audiéncia ser a tinica  mercadoria’ produ—
’ z1da ewenchda pelo radio aos anunc1antes Como d1z Jenemann

',)'
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Embora amda ‘hoje a malona d03° ouvmtes suponha
que ] rad1o é gratls as redes de- emissoras realmente :
transformam os ouvmtes em trabalhadores ao vende— ‘

rem 0os seus ouv1dos aos: anunaantes comerc1ais O que

sé gratls, de fato, é o trabalho da: aten;ao tal como foi’
..chamado por Jonathan Beller. (embora no contexto dos -
. estudms de. c1nema) que 0s ouvmtes fornec,em graao-

. samente s redes QENEMANN 2007, 64)

-0 memorando

A ""’Comeg‘ando deste ponto, novos métodos adaptados as

condi¢cdes especificas dos. fenomenos musicais e da psi-= -

tesao ‘mecanismo real atrés das preferenaas e aversoesv' '

" dos ouvmtes& a0 mecanrsmo de esconder tais influén-

ciasna medlda em quése tornaram mals fortes (ADOPQ‘ ER

">4NO 1938, DN ‘~ N

Ja comega ase dehnear nesse memorando o tema pr1nc1pa1
0 de sua pesquisa sobre a musica no radio: a ﬁsmgnorma doradie. .
* Esse tema foi desenvolv1do, embora de forma 1ncomp1eta, R

em Current of usic: elements of aradio theery A extrema origina-

. lidade de seus estudos sobre o radlo - que se dlstmgue eseopde
a hteratura usual dos medza studzes ou dos estudos sobre cultu-y
ras populares — mostra que, de fato, a1 se encontram as ideias

‘seminais de sua teoria estetlca madura ‘Current of Music é é uma
°* critica estética: da misica no radio e, ‘Qessa medlda é, ac1ma de
"y :tudo uma estetlca (KENTOR 2006‘1118)

Ele 1W§rte da1 em dlante a metodologla da pesqulsa in-.
ventada pela equlpe de Lazarsfeld nos capltulos que compoem i

S #cologla da musica terdo que ser elaborados, concernen— :

POR UMA FISI@GNOMIA DO RADIO

Numa d1scussao com Luc1en Goldmann (1975) sobre ‘a

'soc1olog1a da hterafura no Segundo Coléquio Internacional de
- Royaumont em janeiro de 1968, Adorno disse de modo taxati- -
- vor 0 método é uma fungdo do seu objeto e nio o contrano apena,s o
“ o esplnto positivista —a consciéncia de nosso tempo.— nos con-
~ venceu de que o método é quem validaa c1ent1ﬁc1dade doconhe-
- cimento sobre o objeto. O pnmado do objeto nos obnga a desco- g
brir as suas caracterlstlcas 1manentes ou estruturals bem como’
“a acompanhar bem de perto 0s seus moyimentos h1stor1cos Isso
explica a suaurgéncia de inventar-e desenvolver uma abordagem‘ o

teonco—metodologma para o estudo do radio em 1938, que de-

- nominou pela abstrusa expressdo descngao ﬁsmgnomlca Mas -
~alterou substantlvamente o sentido da expressio tal como foi
' vcunhada porJ K. Lavater (1741-1801) ehmmando o seu V1nculo;
como ocultlsmo e outras bobagens. ‘ :

- Ainda com poucas nuances, a ﬁ31ognom1a é ass1m descntar

; :no memorando Mu31c in Radlo R

3 O termo ﬁsmgnom1ca e nao ps1colog1a eusado por— v
que esta se<;ao comec;a com a-descricio das atltudes o
T reals e eventos concretos entre o aparato do radlo eo

ouvmte na medida em que tais relagbes 1nc1uem tanto. - ;
o elementos ob]etlvos quanto sub]etzvos, elas nio podem 2

LT ser descntas excluswamente em termos da psmologla

md1v1dua1 mas: devem ser tratadas como manifesta- . -

mente reduzidos 4 pszcologza Para expressar esta ten- -

) tat1va em termos metafoncos o autor esta mteressado‘ o

em descrever as expressoes fac1als do propno aparato -

..do. radlo no seu papel ;unto a classe média o a famlhaf

’"burguesa para mostrar o fenomeno que contmuamen—~

¢Bes de.uma estrutura. soc1al que: podem ser a corzdzg:aog G
'para os fatos p51colog1cos mas que néo podem ser fac11—; -
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: converte essas ondas eletromagnetlcas em- endas sonoras, com'
' a vantagen® ‘&te*aumentar extraordmarlamente a velocidade de .

3127

LR (ADORNO, 1038, 1617, grlfos do autor)

- ¢io e 1nformagao reproduz tecmcamente os sons.em ondas

- tica do radio- a comczdencza temporal = se: ‘torna evidente; Em

.gos, teve a, oportumdade de ouvir um rouxinol que cantavabelis- .

- simamente no ]ardlm Esse: rouxmol foi descoberto pela estacdo -

E de rédio de Frankfurt; Adorno e 0s amigos.se puseram a ouvir
-n3o s6.0 canto do- rouxinol na V1z1nhan<;a como a ouv1—lo tam- :
~ bém pelo radio, no mesmo momento. O resultado foi o seguinte:

' ouvido um pouco antes que o seu canto real, por causa da dife-~
- duv1da causada por uma caracteristica imanente do radio: a.

- clramatlza(;ao da peca A Guerra dos Mundos, ‘fazendo milkdes de -
' ouvmtes entrarem em pamco 1med1ato dlante de falsos boletms

- te aparece e reaparece assim que um aparelho de radlo

é hgado o propno comportamento do radio e o com-

- portamento regular das pessoas que aele respondem

ocorreu’ sem 0s breaks de anvincios comerc1a1s durante a pnmen'a

Nao ha duv1da de que o radlo como meio- de comumca—

hertzianas ¢ que aleangam o-ouvinte pela via de um aparelho que

transmissio do som, quase: ehmmando a dlferenga temporaI en— i

tre aemissioea ‘recepgéo.. : .
" Em Current of Music (ADORNO 2006 120) Adorno relata .

Outra caractenstlca da tecnol
ogia do radlo éa ubz uzda
uma expenenaa 1nteressante por meio da qual essa caracteris- - gl i de

Kronberg, onde se encontrava frequentemente com alguns ami-

~doa mu31ca é reproduzida tecmcamente pelo radio?

. cada) e em cada reprodugao tem o seu hzc et nunc:.

-0 canto transmitido ou reproduzido tecmcamente pelo radio foi

renca de veloc1dade entre as ‘ondas. sonoras e as eIetromagnet1—

“cas, produzmdo a 1mpressao enganosa de o canto réal serumeco

do canto reproduzido pelo radio! : e
A iluséo da zmedzatzadade ou pseudozmedzatzczdade f01 sem

L ’cmesma L.JA autent1c1dade que Ben)amm atribui as

comc1denc1a/31multane1dade temporal.- Se- houve alguem na
- Historia que compreendeu a forga da ijusdo da 1med1at1c1dade
causada pelo ridio ~ligada a co1nc1den’c1a temporal foi Orson -
Welles Ele usou mag1stra1mente essa caracteristica do radio na

a reproduc;ao a0 vivo na musica. Essa reprodug:ao ao

) ; V‘:‘O seu agora -0 momento mesmo em que e executada
S ';,(ADORNO 2006, 140-141) e

.. bruscamente um também falso | programa musical: a invasio es-
. tava acontecendo naquele momento‘ Para tanto a dramatlzac;ao e

parte dapeca, coma ﬁnahdade de nio quebrar a ilusdo, ou seja, -
~“de levar os ouvintes a nio perceberem que se-tratava de uma
- pega ficcional. Essa mesma peca; num filme, num hvro ou grava?'f .
‘danum CD, nio causaria a ‘mesma ilusdo porque a med1a;ao tée-
“nica é ob]etlvada e perceb1da pelo receptor. Por essa caractens-j‘fi -
tica, é corno se 6 aparato do rad1o evaporasse” a si mesmo-como . ;
o mechagao Seria apenas uma 1oz humana falando nos ouv1dos do e
receptor como d1r1a Adorno RS Dl

; ~espac1al a’sua _capacidade. de onipresenca. As. emissbes radio-
fonicas podem ser captadas em muitos, lugares ao mesmo tempo,

‘praticamente abolindo as distancias geograﬁcas e atmgmdo mi- =

‘lhées de ouvintes ao mesmo ‘tempo. O que é que acontece quan— T

e AN E verdade que ndo podemos dlzer que na mu31ca o “ori- c

’ - ginal” € majs autentlco que a sua reprodu;ao porque B '
,; ela ‘existe- realmente apenas a0 ser reprodumda Toda Sy

o partltura é, num certo sentldo apenas um 31stema de

" vivo tem seu. aqu1 - asalade ‘concerto- oua opera e

de not1c1as sobre uma 1nvasao de marc1anos, mterrompendo G

~Para Adorno, a misica 56 existe quando ¢ reproduz1da (to- [

R prescngoes ‘para possivel- reprodugao, e nada “ em 31 e

artes visuais em relagao ao. or1g1na1 deve ser. atnbulda T
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i ‘dronzza;ao. Pode ser que a programagao das emlssoras denve sua ,f"'f ,
: ,padromzac;ao dessa caracteristica imanente € da presenc;a dos‘ .
* monopélios no mercado musical, : Sl
- Emvrazdo da padromzagao os ouvmtes dela tentam esca- S
~.par com pseudoatzvzdades que s3o tentativas malsucedldas dese e
. -tornarem os sujeitos da audido na relac;ao comoradio. Noentan-
to, suas atividades sdo 11usor1amente livres. quando mudam de
) esta«;ao alteram o volume para mais alto ou mais baixo, a]ustam .
a frequenaa da emissora, ddo sugestdes de mudanc;as por cartas
s emissoras etc. A Ginica a,t1v1dade realmente livre do ouvinteéa -
de deshgar oseu aparelho e sait do campo: fenomenal cnado pelo -
~ radio. O ouvinte sente, de fato, um certo ahv1o ao deshgar—se do e
comando sutil do radio. = . : g e
o0 fenomeno do rad1o que’ ocorre quando o ouvmte hga o
seu aparelho e sintoniza uma estagao 4, na reahdade umcampo . - -
fenomenal no qual o emissor e o receptor. nio se dlssoaam Esse -
campo desaparece apenas quando o ouvinte deshga o seu apa—
~ relho. O ouvinte é parte do aparato do radlo e se esse -aparato.
'preasa da padromzagao Ppara atingir a maior massa posswel de -
v part1c1pantes no seu campo fenomenal, entao a sua escuta tam- o
o ;bem passa pelo processo de padromzagao ' :
i Qual € o nivel de lzstenmg condicionado pelo radio? Qual e"f,
o tlpO de ouvinte decorrente de sua. ub1qu1dade-padron1za<;ao'?
el Qual é 0 tlpo de mu31ca que mais se adapta aessa padromzag:ao -
. --daescuta? . . o :
7 . Ha Varlos mvels de lzstenzng de musma pelo ouvinte, des— v
" de o nivel zero até o mais alto.’ 0 muzak ou, ‘misica funcwnal e
o "pratlcamente anula a sua escuta = o non- Zzstenzng ‘pois é criada -
" para servir de ambiente ou background funcmnando do mesmo.
- jeito queum cond1c1onador dear numaloja. £ mulsica para néio ser
" ouvida, com a ﬁnahdade determmada de criar uma atmosfera o
. agraddvelnum lugar de trabalho, lazer. oude consumo. Amtsica”
- séria possu1 uma técnica de composicio’ que-exige alto grau de
o concentrac;ao do ouvmte a musica popular ou de entretemmen—» :

A reprodugao tecnologlca da msica — mesmo sendo tocada
ao vivo no radio —sofre a 1ntervengao da- ublquldade ao perder o
“seu “aqui’ e adquirir com isso uma espeae de neutralidade espa-
cial. Asua reprodugao pelo radio parece produzir algo semelhant,e o
- ..~ asinimerasimagens de um corpo numasala de espelhos comose .
é ‘ ' fossem meros fantasmas 1mater1a1s (spooks) Mas isso no'é ver-
dadelro, diz Adorno. A musma em si ndo é destltulda de espaco, -
‘embora o espago muszcal nio seja o espat;o empmco oufisico. = .~
- Muitas vezes, a musica cria uma perspectiva espacial pro— T
‘_ ; pna geramte com (o} uso de 1nstrumentos como as trompas,
o0s tambores 0s tnangulos e 0s pratos para dar a sensacfio.do” -
longe edop proximo (por exemplo, em. ‘Os Pinheiros.de Roma de Res-
- pighi, ouvimos aifanfarra do exército consular avangando pela A
- Via Appia até a sua chegada tnunfal no Capltoho) Oespagomu-
N 31ca1mente construldo nio deixa de ser, d1z Adorno, uma subli=
magao do espago f1s1co externo como se. este estwesse presente

‘ sente e mternahzado na construgao do aparelho pSIqulco Perder S

oseu’ aqu1 equlvale atornar nao aurat1ca asua reprodugao ou '

S .;'l retlra a determmagao espac1a1 (hzc) da mu51ca ecriaa falsa sen—f L

Y sac;ao de queela é destituida de espaco. : SR

v ~Mashdum efelto mais forte da ublquldade do radio sobre e e

a producio musical: é a padronzzagao O radio, pela'sua prépria = -
natureza, é um Velculo de comunicacdo de'r massas ‘Ele se: dirige’

a incontéveis ouvintes de  lugares diferentes - que, na verdade,0

- mantém vivo no ar com o0s pxestlmos de seus ouvidos - de forma - z

- que sedirige a um ouvinte médio, um ouvmte-padrao que repre— e

senta abstratamente milhdes de ouvintes.. LT

- Poderiamos entender, erroneaménte, que a padromzagao '

. deriva da padromzae;ao das programacdes das emissoras dera- -
~dio que em pr1nc1p10 podem ser alteradas pelos seusdonos. Mas =~ - '

apadromzagao de que nos fala Adorno estd vinculada a natureza

do velculo easua ublquxdade - da1 a hlfemzac;ao ubzquzdade—pa—~

2
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to das massas ae contrano possu1 uma tecmca de compos1gao B
que détermina um rebalxamento do n1ve1 do lzstemng a audigdo .

: »regredzda porque, sob os gr1lhoes da indtstria cultural da mési-

Lo 'V_cae do radio, ela)a nasce padromzada repetltrvaefalsamente L
+  inovada. (A esse respeito, no memorando de 1938, Adorno faz .

' uma breve referéncia a teoria de Alfred Sohn—Rethel sobre aso--

. cializagdo dos sentzdos, isto é, sobre a aproprlagao*negatwa dos -

. vsentldos do 1nd1v1duo pelo mecamsmo da soaedade, o radio re-

| presentaria a conquista ou a captura dos ouv1dos pela soc1edade S

capltahsta naf8tma do microfone, ¢ como um substituto redutor;j
do sentido da audicfo. Por ela, ‘Adorno pretendla desenvolver
~ uma teoria da audicéo: 1nfant11 ou regredida do ouvinte do radio).

Como équea musica séria. reproduz1da pelo. radio é escu- »
-tada pelo ouvinte? Uma sinfonia de Beethoven no ridio é iguala =~ =

- sua reproduc;ao numa sala de concertos? “The Radio. Symphony ;
<~ respondeaessas questoes O radio, poder-se-ia pensar, ndo afeta
- “aqualidade da composicio sinfénica, porque ela foi criada mui-
= “to antes do processo- da mdustnahzagao da mtsica. Mas ao ser

: :reproduz1da pela: tecnologla do radio, ela sofre transforma;oes
estruturais que acabam incidindo na escuta do ouvinte: uma
 sinfonia de Beethoven no ridio é um produto muito d1ferente da-

sons — para se transformar em uma m1n1atura de uma catedral

* Dolado do ouvinte que a ouve no seu quarto ‘diminuem os seus

fort1ss1mos e se perdem os pianissimos — a sua 1ntens1dade ou -
magmtude absoluta - e s30 ouvidos com atengao apenas alguns’“

temas melodlcos e detalhes- expressivosanais ‘'sensoriais’ que nao"’ '

~_constituem, de forma alguma, o seu elergento principal.”

A analise musrcologlca de Adorno"Sobre as sinfonias de Be—,, L
- ethoven (sobretudo da Quinta Slnfoma) aponta para-seus tragos -
estruturais, que s3o perdldos nasua reproduc;ao tecnologlca pelo
radxo, 1mpedmdo de fato que o ouvmte tenha uma verdadelra“* g
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sinfonia de Beethoven, parecendo mais uma musica de cdmara’ -
- de baixa quahdade do que uma s1nfoma Ela perde ja de inicio, -
© -asua enorme dlmensao actstica - uma verdadelra catedral de -

experiéncia estetlca de contato com elas: a contragao tempoml V

- a absorgiio sinfonica, a totalzdade orgdnica, o cardter dramdtico ea -

sua fungdo social. Cada uin desses elementos & apagado ou dete-

. riorado na reprodugao pelo radio, de modo que amaior perda éa
'- perda da estrutura smfomca

s

E Isso mostra a necess1dade de se comec;ar pela esfera da

reprodugao das obras mus1cals do que pela analise das * '

'\’ o reagoes dos ouvmtes A ultlma supoe uma espec1e de\
‘ . reahsmo ingénuo com respelto a noc;oes como s1nfoma ;
“ou “grande musica” noar. “Se esta musica é fundarnen~ )
:talmente d1ferente do que é suposto ser, as dedaragoes
dos ouvintes sobre as suas reao;oes a ela devem ser ava—‘
liadas de acordo. Nao h4 }ustlﬁcag:ao para a ace1ta§ao~ &

nio quahﬁcada da palavrado ouvinte sobre seu stbito
delelte com uma smfoma de Beethoven -S€ essa sinfo-

nia é mudada no propno momento em que é dlfundlda

pelo radio como algo muito préximo ao entretemmen—

o to. 'Além do mais, a anlise invalida a 1de1a otimista de
- que.o conhec1mento da sinfonia nio radio deteriorada™

. experlenaa musical verdadeira, consciente e adequada o
(ADORNO 1941a 135~136)

Este trecho resume a metodologla de Adorno a mvestlga-

gao deve comecar pela esfera da reproducdo tecnologzca enio pelo "’ :

ouvinte que ouve a sua réplica tecnologlca O contrano do que
Lazarsfeld propunha supondo que a escuta do ouvinte fosse o

- ponto de partida da pesquisa da musica no radio. Dai a 1mpor—
. tancia de conhecer o funcionamento do’ ‘aparato- do rad1o e de-

pois, a musica por ele reproduzida = séria ou popular - e por
» ultImo o.ouvinte. A’ ﬁsmgnomla como método seria capaz de

percorrer, a um sé  tempo, todo oarcoda znvestzgagao da producio

. *musmal a sua reproduc;ao tecmca e destas para o ouvmte Mas

~

- ou d1ssolv1da pode serum pr1me1ro passo em d1regao a
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na verdade tanto a produgao musmal assim como a recepgao es-
tariam ambas contammadas ou dommadas pela reprodugao
Ttecnolo gica. .
Contmuando asua descngao do fenomeno do radm Ador— L
no descobre mais- algumas caracteristicas imanentes a ele: além
da simultaneidade temporal, da ubzquzdade e da ubzquzdade—padro— B
. nizagdo, 0 cardter de imagem do som do rddio e a escuta atomlstzca
-~ Os ouvintes daquela época nio raro. mamfestavam uma

,\‘ .

certa insatisfacio com o cardter art1ﬁc1a1 da’ musica no radio;

que : atrlbulaﬁfa 1mposs1b111dade de ver os instrumentos e demais -
S ‘elementos de uma orquestra, mesmo quando os programas repro-
o duzmm msicas  tocadas no esttidio ou nas salas de concerto. Essa
demanda derlvava do fato anahsado por Adorno dendo estarem =
",ouvmdo os sons “originais” e, sim, as suas * “imagens sonoras”.
‘A razio de ser dos ouvintes sentnrem o cariter artificial da’ .
= musma do radlo, a despelto de estarem ouvmdo musma ‘ao.vivo” A
e corn sinais de barulhos (pahnas acessos de tosse, por exernplo)ﬂ ‘
“das salas de concerto, derivava de outra caracteristica do radio: o
o hear-stnpe Mesmo nio sendo percebldo consc1entemente quan—;;f
doa musica era transmitida diretamente da orquestra esserui-.
" doera 1nconsc1entemente captado como um fundo da musica. Tal
-fundo era o propno som do mecanismo. de reprodu;ao (percebldo )

consc1entemente apenas quando o ouvinte estivesse passando

deuma estagao para outra), denvado da-passagem da corrente
elétrica para a converséo dos sons originais e sua amphac;ao pelo

rédio. Nao era o ruido causado por interferéncias externas natu-

- rais, como as dos raios solares ou outros aparelhos eletrlcos nav‘

: yfrequenaa da estacio etc. (No tempo das ondas curtas, médiase = -

‘ longas, esse ruldo do transmlssor era sbastante alto; hoje, o radio-
... trabalha com tecnologlas capazes de reguzir os ruidos, melhorar :
a reprodugao ea quahdade da escuta ‘por meio da mampulac;ao e

de efeitos acustlcos) AR

, Comparando a reprodugao tecnologlca da musma no radlo"'
- com. a reprodugao dos ob;etos em mov1mento pelo cinema, po—,

~ o
- A - -

demos esclarecer como se da a produc;ao da 1magem sonora no -

radio. O objeto em thovimento. é reglstrado em imagens. (foto— -

gramas) na pehcula fotogréfica quando é capturado por meio de
- uma-cimara de alta resoluc;ao e velocidade. O movimento é con-

vert1do eém uma série de fotogramas que, na verdade, o espaciali- -

 zamem imagens separadas e sem movimento. Quando a pelicula -
é projetada numa tela de cinema, ¢ produmda ailusdo ou sensagdo

- iluséria do movimento. O nosso cérebro bloqueia a percepgdo des- .~
sa espac1ahzagao dev1do avelocidade ou frequenaa dasimagens -
por segundo Em outras palavras o ob]eto-em-movunento do' o

" cinema é uma iluso criada’ tecnologicamente. - S
A musma no rédio sofre transformagio. semelhante ela é

capturada pelos m1crofones e, depois, pro;etada no hear—stnpe :

COmo 0s fotogramas numa tela.de cinema, reproduzmdo artifi-

c1a1mente a sequéncia temporal dos sons e acordes. Daf a sensa—

cdo do ouvinte de nio estar ouvindo a musica orlgmal porque,

 de fato, est4 recebendo apenas a sua imagem ou réplica criada -

tecnolog1camente. Ouvida pelos alto- falantes, ; ‘ap6s essa trans—
formacio em imagem sonora, a misica perdea sua prdpria “rea-

- lidade”. A perda da.c aura, no. sentldo ben}ammlano com’ respelto o
a reproducio técnica nas artes visuais, pode ser redumda aessa -

perda da realidade da musica reprodu21da pelo radlo ea conse-
quente quebra de seu encanto RSN
" Na. expenenaa cot1d1ana o termo “enlatado” aphcado ao -
. radio e 2 musica do fonografo expressa esse carater de -
L '1magem.A diferénca entre a imagem sonora e o'som reaIk
./ " podeser adequadamente comparada com a dzferen;a en-.
o treo alimento fresco ¢ e o ahmento enlatado 0 hear—stn- ‘
pe ﬁnalmente parece aglr como o medmm sobre o quala
1magem aparece Eem contraste com o carater naturaI”~ '
do. hear—stnpe, o carater de 1magem da mu31ca mantem- '
_.se v1v1do [ tempo 1nte1ro (ADORNO 2006 180)

~
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A escuta atomistica, j& apontada extenswamente por Ador—; -

. no em “The Radlo Symphony como o motivo pelo qual o ou-

' vinte de radio nio consegue perceber a estrutura-sinfonica ou -
H-sua totahdade orgénica, ndo é. excluswldade do radio embora

se]a uma caractensnca 1manente a ele. O cardter de i imagem. do

~ somdo radio - a art1ﬁc1a11dade da voz do radio - diminui nio

86 0s contrastes dindmicos mas também dificultaa ‘percep¢io
das dlferengas entre os tlmbres por excesso de reverberao;ao do
" som, impedindo o ouvinte até de distinguir alguns sons de i 1ns—“‘ R
o trumentoswtﬁntradltonamente, essa perda do charme, riqueza - )
e colorido de cada som'~ que afeta asua percepgao ‘daunidade da- R

mu51ca forca o ouvifite a devotar asua atengao ouase dlstralr

com detalhes isolados. “Assim o llstemng se torna mais sensual”

adespeito da’ dlmmulc;ao de suas: quahdades sensuais” (ADOR-

\’ “NO, 2006, 186) No entanto, essa mesma: caracterlstu:a favorece‘ E
Loa transmlssao rad1ofon1ca do ]aZZ“ : g

Essa pode ser a razio pela qual o) )azz parec;a ser parn—’;
: cularmente apropnado paraa transrmssao pelo radio. - e
“Aartede mudar um ‘som mstrumental por outro tem se’ ORI

certos t1pos de trompete em surdinada clanneta ou do-
saxofone Ojazz, c de certo modo;-sé parece com () radm o
SR " no sentido da “voz do radlo -Por consegumte eleéo
S " quetem menos a perder na rad1od1fusao E muito mdis

dificil se certlﬁcar que o )azz que se ouve num restau-
* rante-estd sendo tocado por uma banda ou pelo radio,

v do que se certlﬁcar sobm?um con]unto de. mu31ca de ca- .
o -mara. Tal observat;ao na%sta conﬁnadazao pento Res- o
o poudentes tem reporta&’o essa observa(;ao em. mu1tas

entrev1stas (ADORNO 2006 185 nota 1)

e desenvolv1do a um ruvel recorde aqu1 E comfrequenaa
: multo d1f1c11 mesmo paraum perito. dxstmgulr o'som de‘ :

Sugenmos dlz Adorno que as quahdades em questao set
“jam chamadas de’” quahdades culindrias”™ uma expressdo para . -
- deszgnar 0 que ¢ aprec1ado e da prazer sensual mstantaneo e
transitorio ao ouvmte Ele: passa ater desprazer com os elemen—
“tos de tensio da. misica séria e a preferir sons suaves ericos que .
_abolem tudo de sua presenca. Embora as dlssonanaas e esti- 7
. mulos parecam. dar uma espécie de tens&o na musica, popular‘;‘

-~ como no jazz - eles se tornam agradavexs porque sa6 compard-
veis as tensGes Voluptuosas na esfera sexual: meros 1ngred1ent\es SR

IR

I apzmentados da musica.
‘ - Essas quahdades sensuais tambem ocorrem na misica sena;
" como elementos de um todoe nao entidades 1ndependentes Mas.

- na musica do rad1o elas estdo se tornando cada vez mais impor-

. tantes, atraindo a atencio do ouvinte para longe dos elementos,
estruturais da totalidade, de forma a d1$soc1a-Ia em partes. -

0 desenvolv1mento histérico da'r mu31ca durante o0 século

- 19 a]udou aacelerar essa mudanca: em Wagner e Tchalkovsky as -
mudangas dos elementos expressivos para:qualidades culinirias - :
’ quase se tornaram. _totalitdrias — razdo pela qual eles se torna-

. ram extremamente populares e suas musicas, muito proxn:nas ’

- as misicas populares da epoca Os ouvmtes de radio, 1n1c1a.dos R
. ‘pelo radlo na audlgao der musica serla mamfestavarn “maior in- e
' teresse pelos minus composers, em busca de romance, excitacio -
. M,»sensual e entretemmento De uma pesquisa da década de 40 . -
. sobre os ouvintes da radio WNYC, dedlcada a mu51ca séria, Su- Therln

e

chman tirou a segumte conclusao

‘v‘

» Ha poucas duv1das sobre ° radlo estar cnando ncvos T

S ouvmtes Mas nio ha razao para acrqdltar queas coasas JE

“vao bem A ev1denc1a aponta para a, construg:ao de um '

pseudomteresse pela misica no radio. Sinais de vma
£ »~Verdade1ra compreensao estao faltando. Famrharzda

- . de,sem compreensao, parece seroresultado Amgsica .

T é ouv1da para o relaxamento romant1co ou- exc1tacao o
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- sem qualquer preocupa;ao pelo desenvolvunento ouas
7 relagoes da musica. Em outras palavras o rad1o nio faz
e trabalho do educador embora crie uma 51tua<;ao favo-

ravel aos seus esforgos (SUCHMAN 1941 179)

) ROSTO A VOZ A BOCA E OS OUVIDOS DO RADIO

4

_ O radlo hgado aparece como uma voz humana para o-ou-
- vintegnio “Gsfio uma medla;ao tec)ﬁ.ologma Ao ouvir a musica S
1o fonografo, o receptor tem plena ciéncia da medlagao elaestd . .
o ”congelada materialmente no disco gravado. Apenas o radlo cria -
-+ aaparéncia de ndo ser uma medlagao Ele ¢ uma voz que falapor =
‘ uma boca-.0s alto falantes - e tém nos microfones do estudlo os.
seus ouv1dos Se o radio esta persomﬁcado ou tem uma persona L
sua influéncia sobre o ouvmte nio pode ser subest1mada Tam-
f'pouco pelo mvestlgador, que deve criar um. metodo adequado -
- para a abordagem desse fenomeno peculiar. Nio se trata apenas
‘de estudar a p31colog1a do ouvinte do radio, porque o fenéme-
no é mais complexo compreendendo elementos ob]etlvos —as

caractenstlcas 1manentes do- radm -€ elementos sub)etlvos =

[ L

recepgido cond1c1onada do ouvmte dentro do campo fenomenal }

‘do radlo

anmelro de tudo nosso estudo se mantem tio pré- -

_ximo: -quanto posswel do fenomeno e nio de qualquer

“hlpotese ou pre—)ulgamepto sobre o fenorneno, enten-

" -dido de’ modo grosse1ro gqmo a musica emitida pelo»
‘ ,alto—falante Sem duv1da<; nossas: mferenaas algumas

" vezes tomam a forma de hlpoteses, mas estamos ten--
< tando desenvolve—las apartirda observa;ao do préprio,
~ " fenbmeno e nio deduzi-las de a/lgo,aqma. Aquestiode ~ -

, A ﬁswgnomla do radlo ex1ge portanto uma. abordagem» e
3 rfenomenologlca o ' ‘

A

porque segulmos este método- descntlvo ou fenome- -

" nolégico” pode ser. facilmente respond1da Estamos -
51st1ndo sobre o fendmeno porque eleé realmente oque’ ’

e determma a rean;ao dos ouvmtes, eé nossa aspn:agao e

‘maxnna estudar -0 ouvmte (ADORNO 2006 107)

Se o fenomeno é sub]etlvo como pretender alcant;ar es ';. L
7 seus tragos ob]euvos? E poss1ve1 transcender. a'sua mera percep- - o
) gao sensorial imediata, ou seja, apanhar os seus elementos obje-
_ - tivos dentro.do dominio do fenomeno tal como é sub]etlvamente\* :
 percebido? - LR

‘Diz. Adorno que a sua dlstmgao entre sub]etlvo e ob;etlvo AL

Vlnte etc

",Um ﬁ31ognom1sta tenta estabelecer os tra(;os t1p1cos e .

' ' expressoes do rosto nio por eles em si mesmos, mas
;_fju;para usa—los como 1nd1cagoes de processos ocultos porf z
. tras deles assim como para 1nd1cag:oes de um compor- e
~“tamento futuro aser esperado com base em uma andhi- o
. se de sua expressao no presente (ADORNO 2006 112) e

‘ (Sem duv1da estd comparando a sua abordagem com as
devidas diferencas, aquela dos fisiognomistas antigos que que- .
~riam descobrir o cardter ou apersonalzdade por melo dos tragcs ‘

,ﬁsmnommos e expressoes faciais de uma. pessoa) ,o-

, Assim, por trds da ilusdo da 1med1at1c1dade ele descobre ..
o trac;o da coincidéncia temporal por tras da pseudoat1v1dade
o a ublquldade—padromzagao por tras do carater artificial do som -
. do radio, o hear~strzpe ead produgao das ‘imagens’ sonoras’ etc.
e Chama a descoberta desses tragos de apercepgao\estrutural”

~ nio 1mp11ca emseparacio, mas apenas em uma d1st1n<;ao entreo
- queo fenomeno estd apresentando e 0 que est4 “por tras” dessa' o
~ aparéncia. O que é que estd'por tras da persomﬁca;ao do radlo P
~dailusdo da 1med1at1c1dade da ﬂusao da at1v1dade hvre do ou-
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' "que embora oposta a percepc;ao sensorlal e 1med1ata do fenome-‘

‘no, tem nesta o seu ponto departida. °

As questoes pr1nc1pa1s que o movem nessa busca por uma e
apercepgao > do radio sdo as transformagoes que esse instrumen- -~

to tecnologxco 1mpoe a musica e, de quebra, ao ouvinte da mu—

I

S

" TINPAN ALLEY os EDITORES DE MUSICA

de Adorno e MacDougald 0 Pluggmg Study foi reahzado em
' plena erado radio, do cinema falado, da musica orquestral ou de

POPULAR NﬁS ESTADOS UNIDOS

oo

N

Antes de tudo é prec1so esclarecer que o estudo empmco

danca tocada pelas big bands de Artie Shaw, Guy Lombardo, Paul -

o thteman Benny Goodman, Glénn ‘Miller, Tommy Dorsey etc.

‘ Desde o ﬁm de 1890 até 1950, foi consohdado um sistema
, que umﬁcava as grandes editoras de mu31ca 1mpressa (sheets)

compos1tores, letristas e pluggers para a produgao dlvulgagao
e dlstnbulgao da misica popular norte-americana no- paiseno -
~~ mundo. Esse sistema foi conhecido como Tin Pan Alley es6cedeu -

‘~ o seu lugar a mdustna fonografica a partn’ ‘de meados de 1950. .

- Aconcentragao das editoras s surgiu em uma 4rea de Nova
York no lado oeste da rua 28, entrea Broadway e a Sexta Aveni-

' da. Essa 4rea fo1 alcunhada Tin Pan Alley pelo ]ornahsta Monroe

Rosenfeld para expressar a cacofonia de muitos pianos tocados
. com estndenaa nas.casas editoras; tal como se centenas de pa- o
, nelas metahcas estlvessem sendo bat1das e vibrando ao mesmo.
. tempo (tin, para. lata ou estanho, paws para panela e alley, para‘ .

. sica. Nada mais, nada menos EIS aio'seu pr0}eto de Prmceton o

“beco owruela) Nova York ¢ era, nessa éppca, o prmapal centro de

pubhcac;ao da mu51ca popular nao sd4pela alta concentracio ur-- -

* bana de misicos do vaudeville e de cantores; mas também por ser -

“um centro financeiro capaz de dar impeto e energ1a a mdustna :
mus1ca1 0 s1stema 1n1c1ado em Nova York teve grande éxito co- -
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tor e uma 1lustra<;ao alusiva aotema da musica. -

. ~ A pesquisa Pluggmg Study”, dlrlglda por Adorno e empl-” /'f‘ =
ricamente realizada por Duncan- MacDougald propunha, desde o

- 0 comeco, uima abordagem critica ao fenomeno da populandade S
"deuma cangaO' T ; R

O ob]eto deste estudo é contr1bu1r para a mformagao‘

- ,merc1al e se alastrou por vérios centros urbanos tazs como Chl—'
"_cago, Filadélfia; Cleveland, Detr01t Boston e Baltlmore semp‘re
: comadenommagao Tin Pan Alley, BT PR
_As partituras vendidas  pelos edltores de modo geraI eramuh
E mus1cas compradas dos comp031tores com percentual devendas
v ou valor fechado (o que s1gn1ﬁcava perder os direitos- sobre a
“obra), dotadas de arran}os para piano-e letra (lyrzcs) As capas -
~,~dessas part1turas eram elaboradas por deszgners parase ‘torna-- o
rem bem atrativas, com a combmagao de uma fotograﬁa do can- -

L . - :

o ’pular (}metodo para apurar esses fatores é o de tragar :
o vida de uma cangao de sucesso desde asua cr1a<;ao até =
-avenda.de uma cépia comerc1al para p1ano, ‘e mostrar .

B os passos de sua hlstona de vida, ou seja, as forgas quex -
I o entram em ]ogo com (¢] prop031to de'i unpor asua aceLta-- -
. ¢4o. Deve -Se: observar aqui que a tese desenvolv1da no' RS

- espec1ﬁca e coerente sobre o} modo pelo qual a populan— B
5 dade de uma cangdo de sucesso (hzt song) é deterrmnada" L
o pelas agenaas que controlam © negoc1o da mu31ca po-:

) /estudo isto é quea produgao da maioria dos. sucessos o

€ grandemente predetermmada pelae dentro daindus-

- tria, estiem contraste direto com a opinigo geralde Tin
~Pan Alley, aferrada a 1deolog1a segundo aqualosucesso - i

ST das cangdes representa a aceltagao espontanea elivie
' o do pubhco, por causa do mérito 1nerente do numero, R
Entretanto ver—se-a nas pagmas segmntes que no caso :

da mamna dos sucessos multos fatores alem do mento L
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real da cangdo sdo responsavers por sua populandade
| (ADORNO & MACDOUGALD, 1939; 1).

Os resultados dessa pesqulsa foram apresentados por T

Duncan MacDougald no artigo “The. Popular Music Industry”,

. ,"conndo na primeira ‘publica¢io do pl’O]etO de Princeton. Segun— e
2 do o autor, Adorno ajudou na organizagdo tedrica da pesquisa
| de campo e na formulagio do relatorio final (MACDOUGALD
;1941 65, nota 1). A principal expressdo que surge nesse estudo
¢ que, por &, ja prefigura o conceito de inddstria cultural é
'aquela que. caracteriza Tin Pan Alley como industria da misica pe- - -

" pular: “E essencial, antes de tudo, explicar o que se entende pelo
*termo ‘indtistria’. O termo nio é para ser tomado 11teralmente, -
T'mas metafoncamente. Qual é; afinal de contas, a base para se
~usa-lo?” (MACDOUGALD 1941, 66). ,

o Como metafora a expressao utlhzada para a produgao mu- .

sical da época perm1t1r1a tracar analogias cor o processo indus-

trial e; sobretudo com a divisdo de trabalho e dlstnbulgao de™ -

. seus produtos ‘Mas mantena algumas dlferenc;as e, talvez, em "
} alguns aspectos, maior prox1m1dade com a produgdo manufatu-
reira que mdustnal A pesqmsa de campo podena serv1r entdo,
aesse propdsito. S :

O primeiro ponto de analogla coma 1ndustr1a é que os cha—

mados productzon riumbers eram feitos diretamente para o con-
. sumo ‘ou seja, eram musicas feitas sob medida para o mercado |
E Escrever uma musica - confessavam’ quase ‘todos os composito- -
| ‘res— equ1vaha atentar escrever uma musica de sucesso, isto é, es- "
crever uma musica venddvel. ‘No entanto, n3o havia um processo;”"
. mdustrlal estrito senso, no qual a prodm;ao emmassaeousode
maquinas estivessem necessanamentg»envolwdos (MACDOU—

GALD, 1941, 66-67). R

- O segundo ponto hav1a uma d1v1sao de trabalho na com-
p031;ao de uma musica; praticamente, a musica popular tinha
: ‘a0:menos: do1s escntoreS' o comp031tor eo letnsta Alem dis--

Che

'PLUGGING PLUGGERSEORADIO *; |

- . - - ; . B . E

so a composu;ao passava frequentemente por outras pessoas,

arran)ador e até quem escrev1a a partltura A razdo apontada na
‘época era a deficiéncia ou 1gnoranc1a dos mus1cos amadores que .
tinham uma ideia’ musical mas eram. 1ncapazes de’escreve-la ou
dramatizi-la. No entanto, segundo espec1ahstas musicais, ndo.

setratavadei 1gnoranc1a dos compositores, mas de uma tradlgac
- da Broadway”; ‘Tuitos compositores provavelmente eram capa-
zes de fazer a part1tura © arranjo e tudo o que fosse 1 necessario

para escrever uma musica, embora ; nio o fizessem em razao da
manelra pela quala ‘industria estava. orgamzada ;
No entanto, a divisdo de trabalho, por si 6, nio constztula

’ um processo mdustnal e foi um método familiar de produg,ao na-

era manufatureira; tampouco se pode afirmar que Tin Pan Alley

tivesse” uma ‘divisio de trabalho.bem planejada e 31stemat1caq

para facilitar o processo, reduzir os seus custos e operar com o

| méximo de capacidade (MACDOUGALD, 1941, 67-68).

O terceiro ponto éo que mais aprox1mava a produgao mu-

: 31ca1 da 1ndustr1al 0s métodos de dzstrzbuzgaa no negécio da muisi- -
ca popular eram emprestados daqueles usados por qlialquer in~
~dustria produzmdo mercadorias que nao atendlam estritamente
as nece331dades da'vida. Esse processo era plane}ado passoa .
B passo, por um verdadeiro sistema para impor o matenal sobre o

consumldor (MACDOUGALD 1941 68 69)

© ok

O negocm da miisica popular se nio podla ser r1gorosa—

.mente tratado como industria, seguia planos para a populanza-r
: c;ao das cangoes edxtadas Como garantir o sucesso de. ‘uma mi-

sica e evitar o seu fracasso'? Nada poderia ser deixado a0’ acaso’

- e por conta da vontade espontanea do. consumldor Os grandes
,edltoreS* dommavam o mercado musmal e mu1to dlnhelro estava

W

. como o inventor do tltulo ou 1de1a da letra, o harmomzador ou o

.3‘27;13
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envolv1do na produgao e na reprodugao mecanica por sheets- de

uma cangio, sendo que o custo estimado para se produz1r um -
: sucesso erade 5 mila 15 mil dolares. . :

‘ Entre os 60 editores da época, -apenas 15 concentravam
uns 90% ‘de musicas populares que alcangavam o topo das listas.

das emissoras de ridio. Publicavam cerca de 2 mil musicas por 3
_ ano, das quais, de 350 a 400 eram beneﬁc1adas pela chamada

radio exploitation. :
As misicas-éram submetldas a um edltor (que em geral

- n3o tinha t?g‘ﬁ'xamento musical algumf mediante uma audi¢do
programada por dois de seus gerentes comerciais, um profissio-

nal e um geral. O editor tinha de julgar as musicas por certos

padroes fixos para tentar estimar oriaterial em termos de seu
“potencial de sucesso “(1) a llnha melédica deveria ser simples .
e facil de cantar e tocar; (2) a letra deverla ser romantica, ori~
ginal e/ou contar uma estbna atraente (3) a'melodia do chorus .
“deveria ter 32 compassos. Embora 0s editores buscassem avida-
- mente por uma letra’ or1g1na1 -eram muito cet1cos a respelto de .
qualquer apresentacio melédica original e apenas as musicas de . -
grandes e reconheados compositores nio precisavam estar de '

acordo com essa padronlzac;ao (MACDOUGALD 1941, 81). -

Ao aceitar uma miisica nova, o editor estava 1nﬁuenc1ado o
consc1ente ou mconsaentemente por alguns fatores: Mo sucesso

notavel de urh certo tlpo de canc;ao no passado {2 a reputagao e

Os SUCessos passados do comp031tor (3) aadaptabilidade de certas

cangdes ao estilo de execucio de alguma orquestra.e vocahsta

Era frequente a obje¢do para néo pubhcarem uma cangao .
/dizendo “Nio é comercial”. Se uma canc;ao fosse bem escrita,
" comuma quahdade poetlca ou hterana seria recusada com base

no segumte JU.IZO “E uma boa cangao,,gnas nio é comerc1a1 As

poucas exce¢Ses-eram com as musicas‘compostas, dotadas de al-
~ gum graude sofistica¢io, por Cole Porter, Rodgers e Hart, Har-
" bach, Hammerstein e Jerome Kern Quando tinham duv1das,' o
: consultavam dlretores de orquestras ou outros executantes de "

-

orquestra, Era comum devolverem cangoes aos comp031tores d1—

- zendo “Aqui esta sua misica dewvolta. Lombardo nio gosta dela”.
As orquestras eram mdependentes das editoras e tinham

seus proprios produtores, responsaveis pela colocac;ao comercial -

delas em saldes de balle e, eventualmente celebrar contratos’ com-

‘as editoras de sua preferenaa ‘Aorquestra de Guy Lombardo, por
- exemplo, tinha tontrato com a editora MCA de Jules Stein, consi- -
*. derada muito comercial; as orquestras mais musicais preferlam as -

edltoras Rockwell-O’Keefe, Joe Glaser, Trving Mills e outras.
Todo dono de orquestra desejava ser considerado o 1ntro-

' dutor de cangbes de sucessos e induzir 0 pubhco a vé-lo como =

um notavel fazedor de hits. Costumava exigir que sua fotografia
aparecesse nas capas das partlturas coma ethueta mtrodumdo
e produzido por..”, de modo que sua imagem ficasse conectada

com a popularldade das musicas, aumentando a. publicidade da

orquestra e do Vocahsta. Além disso, relutava em aceitar uma

_ musica nos seus catalogos se nio fossem prometidos a sua gra— v
- vagao em disco e um plugging intensivo pelo radio. o
" Quanto aos vocalistas, a sua selecio das musicas pr1v11eg1a— .
vaas melodlas como fator mais importanite; em caso negativo, re- .
)extavam as cangbes de dificil ¢ execugdo vocal. As letras recebiam -
mais consideracdo dos Vocahstas que das orquestras pelo fato de
- contribuirém com mais elementos subjetivos e pessoais para mar- -

car as suas caracteristicas ou perfil junto a6 pblico.

- Os chamados pluggers eram homensou mulheres contrata—
dos pelas edltoras para colocar as musicas editadasno mercado; -
- em primeiro lugar buscando contatos com diretores de orques— :

 tras e vocalistas; e segundo, com as emissoras de radio, para que
- estas funcionassem como um verdadeiro: rolo compressor no

processo de d1vu1gagao e venda das musicas. S
Os editores sabiam que a énica forma de dlvulgar e vender

- uma mus1ca nova era a de fazé-la ser tocada repetidas vezes no

radio, para romper a resisténcia dos ouvirites. Era o plugging do

" radio, que cons1st1a em tocar a nova musica- de trés a oito vezes

~
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por d1a durante um perlodo de 011:0 a dez semanas nas grandes

redes que transmitiam de costa a costa no pais: Enquanto isso,
o-editor buscava saber a quantas andavam as vendas semanais
da musica e a formular planos para a drive week Nessa semana,
o pluggzng do radio era intensivo para que a musicafosse tocada
“até A morte”. Se nio alcangasse sucesso durante essa semana,

“era tocada comum pluggmg mais leve em duas ou trés semanas .-

de ﬁ)llow up, até que saisse deﬁnltlvamente do ar como um dog: -
~ Avida média de uma musica popular era de 12 semanas;
“as ritmicas ‘gﬁ‘zavam populandade de 6 a-8 'semanas; as valsas .

~ e baladas, de 10 a 20 semanas. "Antes do radlo as musicas con-

_sideradas “boas de venda” tmham vida mais longa pois seus -
~_sheets eram vendidos durante 8 meses. Na era do radio, parado-
xalmente as vendas nio ultrapassavam 4 meses. Essa vida cur-

“ta da musica popular decorreu das mudan;as tecnologlcas que
substltun'am os entertainers do vaudeville, os cantores e bandas
que vza]avam pelo pa1s multo antes que as mus1cas alcanc;assem
sucesso comerc1a1 I T T

L Embom o penodo de populandade de uma canc;ao te- |

~ .- - nha 31do matenaImente encurtado a extensao -0

o numero de ouvintes ~ de sua popularldade tem s1do .

grandemente aumentada Em termos absolutos, o nu—

’ mero de pessoas que ouvem e podem se lembrar deuma
e cangao por 1nte1ro ea populandade de um hit tem sido -
‘aumentados pelo pluggzrzg intensivo. do radio, enquan-

- to que em termos relatlvos o oposto é verdaden’O' seu’

: c1c10 v1ta1 é multo mals curto (tres meses. comparados
"com 18 meses) as venda% das partlturas d1mmu1ram

. matenalmente (50/ 75 m omparadas com 500 mil) e

) o hit é provavelmente ménos confxeado (como cangio.
; 1nd1v1dual) que ym  hit pré- rad1o (ADORNO & MAC—

k,DOUGALD 1939, .

, Outros fatores tambem entraram nessa mod1ﬁcagao agen—‘?ni
c1ada pelo rad1o a elevac;ao dos pre¢os das’ part1turas que custa- -

- vam ‘apenas 10 a 15 cents nos tempos pré- rad1o e que passaram

- longo penodo de depressao econ6mica nos Estados Unidos; quef»’ o
“impos dlmmulgao de despesas orgamentarlas das famlhas etc.

a custar 35 cents na era do radlo a concorrenc1a de outros t1pos S

de diversao, tais como- ﬁlmes e automoveis; no lugar de pianos; o

Mas uma coisa era certa’ a exploragao 1ntensa da mu31ca popular" B

- pelo radlo encurtava asua V1da

. ', . o

: REPRODUQAO TECNICA VERSUS PRODU(;AO MUSICAL

A reprodugao técnica da ‘musica de um comp031tor pelas '

‘casas edltoras ~ as copias da musica - aparentemente ndg in-

ﬂuenc1ava a sua composmao, uma vez que era’ extema e poste-,

o noraesta D SN

- Para Adorno, a técnica se deﬁna em d01s n1vels' pnmelro
como qualquer coisa determinada 1ntraestet1camente e, segun—”"

~ ~do, como desenvelvimento extetior s obras de arte;nocasoda’
" musica popular de Tin Pan Alley, entretanto, a tecmca da sua"';{
* composigio estava subordinada aos interesses comerciais de sua. -

reprodugao técnica ou mecanica - que comegava com a mterven—f o

¢io das editoras- para a sua padromzac;ao de forma que a sua.

s reprodu;ao ndo seria um desenvolv1mento ex,tenor a sua produ—_‘_ i

: gao mas uma determmagao nela 1nternal1zada

A padromzagao nao obedec1a a critérios estéticos, mas co-

: merc1als para tentar 1mped1r nscos ao mvestlmento ﬁnancelro e

maximizar as vendas das musicas ‘editadas. As misicas seIec;o-

nadas pelos ed1tores eram as que- tmham -potenc1a1 de sucesso™e

" passavama arcular como mercadonas que tinham no radicasua . -
 'mais extraordmana alavanca de vendas A pubhadade da mer—,;,; "
- cadoria “masica” se faz tocando-a repetldas vezes para milliGes

- de pessoas, sem nece551dade de outros art1f1c1os = G pluggzng ou‘ -
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,rotatlon da mus1ca no rad1o (Na dlfusao rad1ofon1ca, um spm é
- unidade de medlda parai med1r ou induzir a populandade deuma
o musma, spins per week ¢ a sua rotation, que pode ser alta para as o
~ musicas novas, de 20-a 50 spins; média, de 10 a 25 spins; ou leve §
g ;de 5 a 15 spins, quando se tornam mais conhecidas e “velhas™).
; - Para MacDougald os donos’ das grandes casas editoras,
~ com “suas‘maquinagées e intrigas”, comandavam o negécio da '
‘musica popular na producdo, na-promogao comercial das misi-
_ cas editadas e na sua aceitagio forgada coma a]uda da alta pres-
e ";sao do pluggfﬂg radlofomco. :

L

e e para concretlzar a tese de que ogosto musrcal era ma-

) mpulado For uma contrlburgao 1n1c1a1 para se ver que' - :
g aqullo que parecia_ 1med1ato era’ de fato medlado, p01s‘ -

queo estudo descreveu com detalhes como as canc;oes

" de sucesso eram “feitas” naquela epoca Com os meto— DR

: - dos-de alta Ppressio,. propaganda pluggzng, 0s ma1s im=

w portantes canais paraa populandade dos hzts as bandas -
- mu31ca1s eram postos a. funaonar para que certas can-
H'goes fossem tocadas do modo mais. frequente posswel S

) em espeaal pelo radlo até que tlvessem a chance de ser

' ace1tas pelas massas atraves do rnero poder da repetr— B
t;ao constante No entanto, mesmo nessa epoca eu senti -

: algumas duv1das sobre a apresentagao de MacDougald .
Os fatos sobre os quais insistia pertencem pela sua pro-

h ‘pna estruturaa uma epoca anterlor a tecmca radrofom— B
‘ca centrahzada e aos grzndes monopohos nos meios de- °

‘ 'comumcac;ao de massas @DORNO 1998,‘229)

A pesqursa de MacDougald no entanto nao estava explo-"

rando os. mecanismos objetivos '~ as condlgoes tecnologlcas da
reprodugao - que comandavam e ho]e mais S que, nunca, com: a-

N : \’
<

>

\

7.,r, O estudo de Duncan MacDougald mtltulado ‘A mdus-ﬁ )
‘ . tria da mus1ca popular em Radzo Research 1941 serv1u o

- ~ . e

r :.,forga dos grandes monopohos no setor mu31cal comandam as
populanzagao do popular Ja naquela epoca Adorno apontava S
: para essa dlregao, ao: tentar descrever como a reprodugao tecno— .

légica do radio e suas caracteristicas imanentes, func1onavam

. . para determmar essa popularrzagao. Embora Leppert, (ADOR— -
- NO, 2002 341) afirme quea dlferenc;a entre os artigos de Ador-
‘noe MacDougald sobre a musica popular res1da nofatodeeste

ser “mais empmco\ e aquele mais- abstratamente teonco mas

- ambos alcancando “idénticas conclusées”, nés ndo concordamos S

com essa avaliagio. Ha uma diferenca espeaﬁca notével entre am-

- bos, se ndo deixarmos delado a ﬁsmgnomm adormana do radio e
" easua teoria social'do ouvinte. MacDougald realizou a pesqu1sa'k, i

de campo que | forneceu a base tanto de seu art1go quanto o de

fAdorno no entanto, a inddstria da misica popular tal como a; :
. retratou é datada: a produgao musical de Tin Pan Alley Pode—se o
» dizero mesmo. de On Popular Mus1c 7 '

" “ON POPULAR MUSIC” CONTROVERSIAS

\,.

_Ha pelo menos d01s pontos de grande controvérsia sobre o

ensaio “On Popular Music™; (1) faltou a. Adorno um estudo empi--
- rico do ouvinte de musica popular do radro (2) ele & baseado na .
- produg:ao musmal caracteristica de Tin Pan Alley, de 1938 a1941, o
~demodo que suas analisese criticas néo podem ser umversahza—f
’ das para o entendlmento da miisica popular ap6s esse perlodo

Sobre a pr1me1ra Strinati (1995, 74) diz que Adorno fez .

- poucas tentativas pard dar substancia. empmca as suas asser- <
¢oes cr1t1cas\sobre a audlgao regredlda do ouvinte de musrca po-
 pular, ou seja, nio se baseou em ouvintes regis mas em um su)elto 4
: 1nfer1do e deﬁmdo por sua teoria.. Por consegumte,,suas 1de1as
sdo conﬁrmadas por suas analises, pois n0.ha meio pelo qual"' o

possam ser contradltadas pela eV1denc1a emp1r1ca Como saber,

- 'se a sua teorla do ouvmte é correta'? :
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Quanto a segunda Gendron (1986) cr1t1ca a noc;ao cle es-
S tandardlzagao como propnedade permanente da musica popu— :

lar, ou seja, ela nio pode ser aplicada d1acron1camente por im-

- plicar que os est1los de musica popular nunca mudam. O erro de "
- Adorno seriao de abordar a musica popular do ponto de vista -
o da musica class1ca ocidental e néo nos termos de suas proprias -~

convengoes “A musica classma oc1dental se centrava namelodia
* € na harmonia, enquanto que a musica’ popular contemporanea
"se centra em timbre e conotagao” (GENDRON, 19886, p- 3. As-
© sim, consﬁ@?gr que a estandardlzagao de Tin Pan Alley contmua

a sub31st1r ouquea mus:l\ca popular nunca muda & mero essen»

cialismo musmal :
. As musicas radlofomzadas na epoca tocadas pelas bzg

~ bands com o estilo sentimental de Guy Lombardo ou com o EStllO o
s ']azz1st1co de Tommy Dorsey, ' -

£ y . T

"L mu1to bem dentro do 31stema de composicio de cam;oes, o

) teudo musmal das cang:oes produz1das e dlvulgadas nio
"sofreram altera;oes desde os vmtes anos que antecede:,
‘rama publlcagao de ‘On Popular Mus1c .E que grande‘ o :
Sl . y parte das- cangoes era, de fato, composta com tnnta e .
L o 'd01s COmPpassos 1 no formato AABA. A maioria dos com-‘ ’

‘ "vpo§1tores déssa‘é epoca nunca se. desv1ou dos paradlgmas

‘ harmomcos em c1rcula<;ao, ou das formulas ritmicas ©

[June moon-spoon com as excet;oes notavels das mven—

. gbes harmomcas e letras mtehgentes de Cole Porter' .
George Gershwm e Jermgé Kem embora suas cr'agoes; ’

C T n o néo fossem suﬁaenteménte mtrmcadas e avant~garde
.. para. satlsfazer Adorno (GENDRON 1986 23- 24)

embora dlferentes no som eno formato, funcmnavam

~deTin PanAlley, que dommou a misica popular desdea - Y. :
« -viradado- século. B bem sabldo que a estrutura e o con— ;

Vale a pena Voltar a aten;ao neste momento as 1nqu1eta—V i

¢6es'do préprio Adorno arespeito de sua 1nvest1ga<;ao ‘sobreamu--
 sica popular no radio. B sab1do que elenso pode dar cont1nu1dadef -
‘a0 seu trabalho, porque a Fundagao Rockefeller : interrompeu o~ -
' ﬁnanc1amento da secdo mus1cal do. projeto de Princeton: com sua. .
) postura excesslvamente cr1t1ca ele ameagava to rock the boat 0s

negdcios bem-sucedidos dos donos das emissoras de radio e dos.
patrocmadores das/programat;oes Se tivesse completado o estu-
do, o ouvinte ou uma tipologia do ouvinte de radio teria sido o -

seu foco pnnc1pal apos as etapas ja percorrldas sobre a produgao e
~musicalea reprodugao tecnologlca da musica no radic .
-ano antes de sua morte, que nio foi bem-suced1do em apresentar,ff.' :

7 uma socmlogla e'uma psmologm social, s1stemat1camente execu-
" tadas, da musica no radio, de modo " que sua 1nvest1ga<;ao ﬁcou‘f o

,1rremed1avelmente fragmentada (KENTOR 2006, 123). s

= Adm1t1u durante a exposicdo fenomenoldgica. das cate—[ e

. gorias do radio e suas 1mpllca<;oes psicossociais (uma vez que- o

- “i‘ouvmte fa21a parte do. -campo fenomenal do rddio), que deveria =

- ser felta uma pesqulsa de ordem empmca para sua venﬁcagaO' o

Os resultados de um estudo ﬁsmgnomlco estao neces—f '
T : B sanamente su}eltos a venﬁca(;oes quant1tat1vas Essa L

N A venﬁcac;ao entretanto deve pressupor uma descn(;ao_ S

ﬁs1ognom1ca tao’ culdadosa quanto posswel Nossa des-‘

‘ 'cr:u;:ao pode revelar elementos 1nerentes ao, fenorneno\, L
o que um respondente sem tremo d1ﬁc1lmente observa—f o

© ria, mesmo tendo expenenaa deles Apenas sea nossa
‘ descngao puder, por assim. d1zer locahza-los e a]udar

AT Ta determmar porque as'pessoas. deles nio tomam cons-

ciéncia, mesmo que tenharn essas caractenstzcas “ob- )
L ‘jetlvas estaremos aptos- para desenvolver metodos de -
controle para venﬁca—las (ADORNO 2006 111) ‘

. Disse, um
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De certa: manelra como ponto de partlda de sua descrlc;ao

’ ﬁs1ognom1ca Adorno tormou a si préprio-como su)ezto e objeto da-

- investigacdo. Afinal de contas, ele também era um ouvinte de 1
-musica pelo radio e sua exper1enc1a do ponto de vista fenome- -
- nolégico, poderia ser con31derada uma fonte de ‘conhecimento
* objetivo do fenémeno subjetivo easua descnc;ao exata. No en- -
tanto, nio foi avesso a buscar a venﬁcac;ao de sua descricio em

outros ouvintes: Mas nio chegou 13 por varias. cont1ngenc1as e

“nio por se contentar com suas h1poteses teorlcas ‘ gy
O cerngY da cr1t1ca de Gendron (1986) que é. constante na '

: obra de outros autores, é 0 de que o modelo da anélise adornia- |
na-a estandardlzagao industrial - o levou a‘exagerar a sua ex-

tensio e anao perceber os hmltes desse mesmo modelo. Dentro :
‘ de um modelo 1ndustr1a1 ha uma dlstlngao entre o nucleo (core) o

k dustnal pode sofrer var1a¢oes perlfencas para atmglr distintos'

consumldores No taso da fabricacio em série-de automoveis, -
por exemplo um Cadillac Eldorado de 1956 era prov1do de um

“rabo de peixe” para glamonzar o produto - a variacéo peflfe— ~

rica ~ mas 0 motor constituia o seu nucleo funcmnal O que é
caracteristico de umavariagio periférica é que ela pode ser subs-

o t1tu1da por outra, sem. alterac;ao bésica do produto Mas para o

texto musical, dlz Gendron, nio ha como fazer essa dlstmgao

porque njo hi uma fungao claramente definida que nos capac1te) -
a dlstmgulr entre o nucleo (o esqueleto musmal) ea Varlagao pe- -

riférica (embelezamentos musmals) T

| o N E Lo .

Ve Gulado por sua tese da estandardzzagao mdustnal na‘ o

.mus1ca popular Adorno%ao via dlferengas szgmﬁcatl-

‘vas entre a mus1ca de sw@@e as baladas sentimentais-

- cativo do’ hot jazz das pequenas bandas dos anos 20 a0

" dos ﬁns dos anos 30, nen’i@um desenvolwmento slgmﬁ-,\ i -

" cool j }azz das grandes orquestras dos anos- 30 Ele. acre—'" s

(GENDRON 1986 23)

; Voltemos novamente a Adorno. Em prlmen'o lugar a ex-
pressdo “inddstria musical” é metaférica, Adorno reconheceu,

d1tava que realmente nada muda na musma popular

desde o inicio, as diferencas entre aproducio 1ndustr1al ea produ— o

- gdo da musica- popuilar. Ser que a estandardlzagao que ele apon-
- tava na musica popular era a mesma estandardlza;ao da produ-

‘a0 1ndustr1a17 E as pseudoindividuagoes. miusicais (tais como os

‘breaks, o ritmo. smcopado, as harmonias aparentemente dlsso—:

nantes, as blue notes, as dirty notes, os improvises que: surglam
~em arranjos ]azz1st1cos etc.) poderiam ser entendidas do'mesmo.

~ modo'que asvariacdes penfencas dos artefatos 1ndustr1als'? S
Em segundo, se havia analoglas fortes entre'uma coisa

e outra, as analises musicais de Adorno permitem ‘acrescentar
nuances diferentes a questdo da musica popular.” Disse clara-
‘mente em Current of Muszc (2006, p. 479- 496) que o dnico modo
de ]ust1ﬁcar e avahar as cangbes- de sucesso seria anahsa—las na.
. base de sua propna hnguagem e regras de compos1gao sem im-
portar critérios estranhos a sua esfera, ou seja, da musica sé-
ia. Exemphﬁca com a comparagao de duas cang¢bes em voga nas -

' emissoras da época ~ The Bells of San Rachel e Two in Love = ~do

-ponto de vista dé suas similaridades e diferencas estruturars

- Dessa analise musical, resultou a avahag:ao da maior quahda— o

- de da primeira em. relagao a segunda pois embora a. estrutura

~ inerente da: ‘melodia de The Bells of San Rachel esteja associada
como badalar dos sinos, os sons destes nio foram reprodumeS' .

o compos1tor transformou a zdeza dos sinos em uma, estrutura

' melodlca por meio-de uma. escala mcompleta (os sinos nao to-
cam todos os tons da escala, mas apenas uma selegao repetlda .

destes,’ que exclui o setlmo grau ou a senswel) A segunda Two

- in Love, 1m1tou a antiga musica Deep Purple peca instrumental

para piano de qualidade notavel para adapta—la ou normahza—la
as regras doj 3ogo de uma ‘musica popular subtramdo alguns ele-

S

L 22
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formula mus1ca1 fora da percepcao 1med1ata do ouvmte, fazen-
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- mentos melodlcos e harmomcos que caracterrzaram essa mesma B
quahdade Com esse recurso, ela apareceu como uma nova masi--
cano mercado endomera cop1a segundo formula padronlzada e

poxs na mu31ca popular 0 padrao estandard1zado que '

& onlpresente permlte ao, composrtor a reallza(;ao de

',VIOS mals dlscretos, enquanto o cornposftor sério ndo

e
. tencoes or1g1na1s 0 prmapal evento (Idem 482).

» Na musica popular -0 grosso da producao as var1agoes
de estilo, de ritmo e de harmonia obedecem a uma funcao no

“do com que ofldentlco 1he parega ser ndo idéntico ou novo. Se
0s estimulos musicais o afastam da- percepgao consciente da re-

petlcao e alimentam a ilus3o-de que est4 ouvindo algo novo, a -

estandarchzacao ea forca do plugging, por seu turno, cumprem

“outra funcio basma ‘mas no nivel inconsciente de sua p31colog1a ‘
~ade ganhar 0 reconhec1mento e a aceitacio. de algo com “arde -

~familia” Nesse sentldo mnguem estranha que as cangbes popu-

- lares prec1sem, N0 POr MEro acaso, de refroes em intervalos re-
gulares; para fazer o seu préprio pluggmg, a manelra de repetidas -
-+ batidas em 'uma porta, forcando a entrada nos nossos ouv1dos -

’lhat s entertammentI ‘
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. Este texto reproduz as d15cussoes e reflexdes apresentadas“ Lt

" no trabalho ﬁnal da d13c1plma Formacao do Pensamento, Socialda
- Amazoma do Curso de Doutorado do Programa de Pés-Gradua-

©  ¢ioem Soc1edade e Cultura na Amazoma do Instituto de C1enc1as L

Humanas e Letras da Umvers1dade Federal do Amazonas Curso

e programa onde se ‘executava um pro;eto de pesqmsa para inves- -

 tigar as condlgoes de existéncia e atuagio das blbllotecas escola- - o
- res das escolas da rede publica mun1c1pal de ensino de Manaus/
- AM. O objetivo era identificar os fatores que dlﬁcultavam eaté

o 1mpecham o} cumpnmento das suas responsablhdades como ser- -
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T vico pedagégico e pratica cultural tendo em vista a formacao dos
" alunos, para inferir a medlda de suas contnbmcoes a emanapacaov ;
. ou abarbane - LT ~ S
T Para o alcance desses proposﬂ:os como aporte teonco re- S
. correu-se aos pensadores classmos para se compreender as bases SR
da estruturacao social e da atiiaciio da biblioteca escolar juntoao .
-+ . processo cultural, por este envolver saberes 1deolog1as e poderes N
. distintos, algumas vezes em.Conflito e noutras alinhados s clas-
" ses dommantes /Mas também sé buscou o ‘respaldo dos autores :
. contemporaneos sobretudo Theodor Adorno e Max: Horkhelmer o
- para entender, dlscunr e exphcar a utlhzacao como. estrategla para’ S
a dommacao e/ oua emanapacao nas socredades capltahstas . :
Esses aspectos e mais a naturéza social da biblioteca escolar . .
: 1mpuseram aesse pro;eto a nece331dade da recorrenaa aos conce1—»‘ o
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