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A Comunicagdo Visual para Museu de Arte

EIAINE MAZIERO
MuseoGRAFIA — MAC USP

A Comunicagdo Visual em si é um estudo complexo, que tem
anos de pesquisas, pois além da comunicacio visual ser um campo
amplo € dela que depende, muitas vezes, o primeiro contato do piublico
com o assunto de interesse; seja a drea que for, na maioria dos casos, o
primeiro contato ser, quase sempre o visual. E dela que depende, as
vezes sem que se perceba, a sensacio de bem-estar ou mal-estar que
vocé terd ao deparar-se com as diversas situacdes do dia a dia. Desde
um cozinheiro dispondo de maneira harmoniosa uma refeicio em um
prato a um escritor € a capa de seu livro, ou uma mega empresa publi-
citiria e sua campanha de consumo, todos passam pelo apelo visual.

Entrando no foco principal, a Comunica¢io Visual para Museu
de Arte € algo vasto, pois envolve pessoas e situa¢des bastante particulares
e um publico genérico. Situacdes essas que sio a arte, ou melhor, a obra
de arte, e pessoas como os artistas, curadores e no caso do MAC USP, os
académicos com suas pesquisas.

A Comunicacio Visual tem o papel de fazer o elo de ligacio en-
tre o museu e o publico. Em primeiro lugar, cria-se a identidade do mu-
seu, ou seja, a maneira como este se apresenta. Na seqiiéncia, cada evento
ou assunto sio trabalhados com a intencio de atrair um publico di-
versificado, pois o museu deve atingir a todas faixas etirias e classes sociais.

O apelo visual tem que ao mesmo tempo, de maneira sucinta,

passar a informacido necessiria, instigar e atrair o publico.
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O MAC USP, como mus€eu universitario, visa ainda, atingir ao
publico através da Educagdo. O comunicador visual tem entre outras
atribuicdes, decodificar a linguagem académica, acessivel a poucos, 2
uma linguagem de facil entendimento as pessoas, O apelo visual deve
estimular o interesse do publico, mesmo que este desconheca o tema
abordado.

A realizacio do trabalho da Comunicagao Visual requer etapas
diversas que se iniciam com o conhecimento do tema, que é passado
para a equipe para estudo inicial, no qual, através de reunides, o artista
grifico devera captar dos envolvidos as idéias a fim de transforma-las
em materiais concretos para o evento em questao. Salienta-se, no entanto,
a importancia do artista grafico ndo sobrepor ou anular a arte envolvida
no evento, ou seja, valorizando seu trabalho sem tirar de foco a arte
principal.

No resultado de cada projeto estio contidos, na area de artes
graficas, diversos materiais, tais como: convites, cartazes, “folders”,
“outdoors”, livros, materiais graficos em geral. Na sinalizacdo, trabalha-
se com titulos, painéis fotograficos e outros materiais, dando o acabamento
final 2 identidade requerida para o evento.

A acio de se comunicar visualmente € deslumbrante, a0 mesmao
tempo em que ajudamos o publico a entender, se harmonizar, atrair,
interessar, ou nio, pelo que estamos executando, este, as vezes, Seques
percebe o que foi feito, porém € exatamente este “nio perceber”, que

fascina, é este “ser andnimo” que deixa a comunicag¢ao visual tae

interessante.




