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Reviver o passado e analisar

O presente para obter
sucesso no futuro

C-.

Alfredo Colenci Junior*

sabedoria popular € rica em informagdes que se

bem percebidas pelos interlocutores acarretam
verdadeiras ligoes de vida, uma vez que suas mani-
festagoes sdo resultados de avaliagoes, experiéncias,
sensibilidades e percepgio de habilidades colhidas e
somadas empiricamente, ao longo do tempo. De um
modo geral, no Brasil, um jovem e afoito pais, o
enfoque sobre o sucesso apoia-se na abordagem ina-
dequada e enderegada unicamente pela visdo inova-
dora, renovada e revoluciondria de que a decisio cabe
exclusivamente ao jovem. A partir dai, todo vigor dos
empreendimentos ¢ impingido na construgio do novo,
ea imag_um gue se forma na cabu;a das pessoas é que
o novo ¢ melhor e que o jovem € que detém o poder
de empreendimento ¢ das mudangas necessirias.

Essa €, entretanto, uma visio falaciosa de conse-
qiiéncias altamente prejudiciais a sociedade brasilei-
ra como um todo, pois favorece diretamente aqueles
que se beneficiam do consumismo, pelo mal aprovei-
tamento do conhecimento e experiéncias, 0 que acar-
reta elevadissimo desperdicio das competéncias soci-
ais ¢ dos recursos economicos.

Primeiro, rompe-se o encadeamento logico esta-
belecido ao longo das geragdes, com soma de valores
¢ ganhos de competéncia. A seguir, a partir do isola-
MENLO UE O SCEMENLO JOVEM Proporciond aos mais
velhos, o proprio segmento jovem se vé isolado e alvo
de toda sorte de ataques ¢ violagdes: por parte do tri-
fico, por parte da midia, por parte de agentes radicais
e até por parte dos segmentos excluidos dessa socie-
dade mal construida, que nio podendo participar com
sucesso da construgio, encontram satisfacio na des-
truigio, pois que esta também representa o resultado
de uma decisdo ¢ ¢ palpivel.

Ao se focalizar com destacada preferéncia apenas
o segmento jovem da sociedade, negligenciando o
segmento mais idoso, toda sociedade perde pois o
vazio que se estabelece no relacionamento entre ge-
ragoes representa perda pelo ndo aproveitamento de
sabedoria e de experiéncias e um descompasso pro-
vocado pelas rupturas pontuais entre geragoes suces-
sivas. No caso, a descontinuidade enfraquece o teci-
do social,

O Brasil é jovem, nossa colonizagio de fato e ma-
ciga ¢ recente ¢ nido conta com mais de cento ¢ cin-

qiienta anos. O Brasil ¢
consltruiu neste pais em cento ¢ cingiienta anos, ¢ muito
mais que na grande maioria dos paises, mesmo nos in-
dustrializados. Cabe, também, afirmar que o cardter vi-
goroso, empreendedor ¢ liberal dos jovens € a grande forga
quc o pais dispoe para produzir solugoes novas, adequa-

¢ VIgoroso, o que se investiu ¢ se

das e voltadas para as necessidades detectadas
ais da sociedade.

Estamos vivendo nesse momento historico uma ver-
dadeira geragio de brasileiros, homogénea, feita de ne-
tos ¢ bisnctos de imigrantes que se somam a populagio
base. A consciencia nacional ¢ a cidadania comegam a
tomar forma a partir dessa homogeneizagio. Entretanto,
estamos perdendo ao nido considerarmos os mais idosos
nas decisoes, pots cles compaem um segmento util e ca-
paz. de oferecer sua participagio competente a solugio
dos problemas sociais, ccondomicos ¢ politicos que o Brasil
tanto necessita.

Com o aumento da vida ttil de homens ¢ mulheres, a
sociedade brasileira passa a contar com um enorme po-
tencial humano que deverd influenciar a midia ¢ o
mdrkeling como novo segmento diferenciado de merca-
do, mas nio apenas isso, toda sociedade deve se preparar
para ouvir e receber suas propostas ¢ sua participagio. A
sociedade precisa disso, na verdade ndo pode negligencid-

e potenci-
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o, pois desde muito tempo vem pagando muito caro
Lal prrocedimento.

L J

Nuo e trata de uma manifestagdo conservadora e BI‘QSI]
arrargada ao passado. Pedro Navas, médico e escritor
minetro, fez referéncia ao culto ao passado como o
andur num potente carro, numa superestrada, dirigin- ry
do-o sempre com observagiao focada apenas no espe- RO t-aI‘IO
lho retroviser. Entretanto, caminhar celeremente em
relugio ao futuro, sem considerar a experiéncia anteri-
or ¢ us rellexoes dela decorrentes, representam o dar
sempre o promeiro passo. titubeante experimentando ﬂa
com mncerteza. o domimo do novo tempo.

L recente viagem a Inglaterra ¢ Gales como Lider

Internet

més de janeiro de 1996 marcou a entrada do

Rotary International na Internet. Agora, Brasil
Rotdrio lambém navega nas ondas do ciberespago.
Quem quiser entrar em contato conosco s6 terd que
acessar 0s seguintes enderegos:

m brasil.rotario@ibm.net
s redacao.brasil.rotario@ibm.net

s secretaria.brasil.rotario@ibm.net

HA MEIO SECULO PRODUZIMOS BOM
AGORA, FILTROS PARA PISCINAS
MPRE COM A MELHOR QUALIDADE

de Grupo de Estudos da Fundagio Rotiria, descobri
uma cultura conservadora. A sociedade britanica or-
gulha-se do seu passado, cultua-o e consegue manter
ao longo do tempo seus valores sociais e patrimoniais,
por mais de nnl anos. Ha na grande maioria das cida-
des o Clube Conservador, cujo lema € “conservar,
IANLCE, TCParar ¢ Construir™, com as agoes nessa or-
dem. O cdadao britunico taz uma grande diferenga
entre antigo ¢ velhoo Um movel antigo sempre serd ||
antigo ¢ vahoso: um movel novo, comprado a moda ||
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E MUITO MAIS

GARANTIA T
18 meses

VARIOS MODELOS
PARA USOS:
® RESIDENCIAL
® INDUSTRIAL
® IRRIGACAO
E OUTROS

vigente, ¢im pouco tempo seri velho, “demodée™.
Esse ponto de vista, me permitiu longa reflexio, pois
de e me pareceu unu ideia embolorada, entretanto, !
hat uma sabedoria misso ¢ devemos incorporid-la com as
adaplagoes necessarias a nossacrealidade, pois podeny re- |
presentar resultados sipnificativos as decisoes de nossa ||
sociedade. A nao consideragiao da experiéncia anterior
representa grande perda de valores sob diversos pontos
de vistae Hia munto gque construir, porém com ounmiZzagdo
de resultados ¢ intensthicagio de recursos. Nao mais po- |
demos desperdigar, sob qualquer pretexto, e isso se faz
indispensivel na construgao social do Brasil.
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