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O usa DE propaganda nos unifor-
mes das escolas da Prefeitura de

Sao Paulo fere direitos constitucionais
das crian~ e dos adolescentes. 0 mes-
mo artigo 227 da Constitui¢o de 1988,
que estabelece 0 direito a educaij:ao,de-
termina como dever do Estado protege-
los da explora¢o econ6mica.
Ao utilizar os uniformes escolares pa-

ra veicula¢o de logomarca comercial, a
prefeitura, em flagrante contradiij:ao
com a lei federal, faz deles garotos e ga-
rotas-propaganda de empresas que ob-
viamente pretendem obter retorno fi-
nanceiro por meio da divulgaij:aodo lo-
go institucional ou marca de seu produ-
to no espaij:o escolar, nos meios de
transporte e em todos os lugares por on-
de andarem os eventuais recem-contra-
tados outdoors ambulantes.
Para legitimar a nova modalidade de

trabalho infantil, a prefeitura espera
contar com a aceitaij:ao dos pais e da
opiniao publica a custa da promessa de
manter a oferta de uniforme e material
escolar bem comodestinar recursos
econornizados com esses itens para a
construij:ao de novas unidades de ensi-
no. Essas promessas nada mais sao do
que deveres governamentais estabeleci-
dos na legislaij:aomunicipal, a qual pre-
ve verbas exclusivamente destinadas a
educa¢o publica.
Acena-se, portanto, as familias com

beneficios que sao direitos, pedindo-
lhes em troca 0 emprego de seus filhos
como instrurnentos de propaganda, 0
que pode vir a coloca-los em situaij:ao
vexat6ria Quem conhece a realidade
das relaij:oesinterpessoais no ambiente

escolar sabe que, dependendo do nome
do produto ou da empresa estampado
no uniforme, pode haver margem a tro-
cadilhos, brincadeiras e provocaij:oes
constrangedoras entre os alunos.
Para crianij:ase adolescentes, 0 unifor-

me escolar nao e urna roupa qualquer,
se e que existe urna roupa qualquer para
essa faixa etana. 0 uniforme e usado
diariamente, nas visitas a exposiij:oes e
demais saidas escolares, nurna fase na
qual a preocupa¢o com a irnagem de si
mesmo e com a opiniao do outro tern
muito mais peso. Pode-se sirnplesmen-
te ignorar essa questiio ou reconhece-la
e trata-la de modo pedag6gico. Em vez
de ser visto como mais urna irnposiij:ao
institucional, 0 uniforme pode ter signi-
ficados sirnb6licos relacionados aos
sentirnentos de pertencimento e de
identificaij:ao com a escola e sua comu-
nidade.
Na Escola de Aplicaij:aoda Faculdade

de Educaij:ao da USP, os alunos pude-
ram vivenciar a experiencia da escolha
do novo uniforme e logomarca da esco-
la. Diante de reiteradas reclamaij:Qesso-
bre 0 logo antigo, a escola resolveu en-
volver a comunidade escolar nurn pro-
cesso democratico de cria¢o de urn no-
vo uniforme, visto como mais urn elo do
aluno it escola. As crianij:as das series
iniciais fizeram desenhos representan-
do sua visao da escola, que serviram de
base para estudantes da Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo da USP con-
ceberem diferentes projetos visuais de
logo e uniforme, apresentados em p6s-
teres a toda comunidade escolar.
Todos os alunos puderam votar na

proposta que melhor representasse a es-
cola e com 0 qual mais se identificas-
sem. Como professor a epoca, pude
acompanhar a votaij:aoe fiquei surpreso
com a expressiva participa¢o, que se
manifestou nas discussoes acaloradas e
campanhas pr6 e contra as diferentes
propostas.
No decorrer do processo, os alunos

sentiram que sua opiniao era valoriza-
da, que tinham algo a dizer sobre a logo-
marca da escola, sobre 0 uniforme que
usariam e 0 que este deveria expressar.
Aprenderam a valorizar a escolha de-
mocnitica, exercitaram sua criatividade
e habilidade artistica, desenvolveram a
capacidade argumentativa e de inter-
preta¢o de irnagens, entre outras com-
petencias e atitudes irnportantes a sua
formaij:aopara cidadania ativa.
A questao pedag6gica, entretanto, pa-

rece ter sido a menos considerada no
projeto da privatizaij:ao dos uniformes
escolares. Em contradiij:ao com 0 dis-
curso dos textos da Secretaria Munici~
pal da Educaij:ao sobre formaij:ao de su-
jeitos criticos, reduz 0 aluno a condi¢o
de objeto, "coisificando-o", como no
poema "Eu, Etiqueta", de Drummond
Porem, ao contrano do eu lirico do poe-
ma, que diz nao ser "anlincio contrata-
do", pois paga "para anunciar, para
vender", no caso das crianij:as e adoles-
centes das escolas da prefeitura, trata-se
de "anlincio contratado" a revelia des-
tes e por aqueles que teriam 0 dever
constitucional de garantir-lhes educa-
¢o publica de qualidade e a salvo de to-
da a forma de exploraij:aoecon6mica.

FAbio Bezerra de Brito, 31, e diretor da Escota
de Aplica~ao da Faculdade de Educa~ao da uSP.
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