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Este trabajo propone mejorar los modelos usados en el dimensionamiento
de los estacionamientos en centros comerciales en Brasil, para evitar que ocurran
problemas de transito generados por la demanda por estacionamiento en los
horarios de pico, que normalmente superan la capacidad de oferta de
estacionamiento, aumentando el fluo de vehiculos, provocando
congestionamiento, accesibilidad inadecuada y estacionamiento irregular en el
entorno del desenvolvimiento. Se realizaron investigaciones bibliograficas,
buscando conocer aspectos relacionados con los estacionamientos en centros
comerciales y variables involucradas en el proyecto. Se identificaron los
elementos principales que componen los estacionamientos y sus interrelaciones,
variables que interfieren en la demanda por estacionamiento, criterios adoptados
para calcular la demanda por estacionamiento y padrones de viaje adoptados en
la estimacion del estacionamiento. Se verifico la falta de parametros de
estacionamiento de acuerdo con el tipo de centro comercial. Fue constatado que
los accesos y la oferta de vacantes en los estacionamientos deben ser
dimensionadas apropiadamente para atender a la demanda por estacionamiento,
compatibles con los elementos de proyecto y atendiendo a principios basicos. Fue
verificado que la generacion de viajes por automévil es el factor principal a ser
considerado en el dimensionamento de estacionamiento, sin embargo, los
modelos de prevision de viajes utilizan como variable explicativa sélo el tamafo
de la empresa, sea a través de la Area Bruta de Locacién o de la Area Total
Construida, identificando otras variables que podrian ser consideradas. Los
resultados obtenidos a través de una investigacion de la demanda por
estacionamiento en un shopping center, datos acerca de las caracteristicas del
desenvolvimiento y de los clientes que llegan a través de automoviles, son
comparados con los valores proporcionados por los modelos de dimensionamento
mas conocidos en Brasil. Las diferencias verificadas sugieren la necesidad de
considerar otras variables para prever con relativa exactitud la demanda por
estacionamiento en centros comerciales en los horarios de pico.

(*) Universidade de Sao Paulo - Brasil
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