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nélise do processo de
apreensao da imagem

Silvia Miranda Meira'

Abstract:

The signification process relating the image presentation and its viewer is deeply connected to aworld's experimentation
that involves the _unconscious and the subject’s sensibility. It gives way to a wide range of subjective interpretation
possibilities which may define the formal structure of reception esthetics and the final stage of artistic production.
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Resumo: g
0 processo de significagio que envolve a exposicao de uma imagem e seu receptor encontra-se intimamente vinculado &

experimentaciio de mundo que permeia o inconsciente € a sensibilidade do individuo, dando margem a numerosas

possibilidade de interpretagdes subjetivas que vio determinar a estrutura formal da estética da recepggo, bem como a

finalizagdo concreta da produgdo artistica.

Palavras-chaves:
Comunicagdo, subjetividade, significagao, imagindrio

Résumé:
Le procés de signification qui envolve I'exposition d'une image et de
e Vindividu, comprenant des plusiers possibilités d'interpretations

son recepteur estintimement liée afa experimentation

du monde qui se li au inconscient et ala sensibifité d
.subjectives qui determineront Iestructure formale de la estéthique de la reception, aussi que fa finalisation concréte de fla

_ production artistique.
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Communication, subjectivité, signification, imaginaire
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A instincia comunicadora

Expor uma imagem ou uma idéia significa
promover o encontro do instrumento de comuni-
cagio (uma exposigao, por exemplo) com um pa-
blico determinado, num espago e tempo defini-
dos. A instincia comunicadora se insere com
freqiiéncia dentro de um contexto geografico,
histérico, cultural, politico, filoséfico.!

O'paradoxo da apresentagdo da imagem so-
bre a qual o nosso olhar se dirige, a problemaética
do visual, o trabalho de figurabilidade ou
representabilidade da mente, préprios da forma-
¢dio do inconsciente, ou seja, as exigéncias a que
estdo submetidos os pensamentos ¢ a tirania do
legivel, acontece quando discernirmos alguns
clementos na imagem como signos (signum: uma
coisa qualquer da superficie da imagem que 0
olho pode ver)*.

A fungdo representativa da imagem ¢
prioritdria na fungdo simbélica que ela evoca.
Os atributos visfveis na imagem permitem a in-
terpretagio dos c6digos € signos dentro dos
aspectos da cultura®. A pluralidade de signifi-
cados prépria de uma imagem depende da inter-
vengio ativa do espectador; a sucessio de in-
terpretagdes ¢ as diversas possibilidades de con-
sumagZo da imagem provocam a comunicagao

de uma idéia.
A imagem (reprodugdo concreta ou mental

daquilo que foi percebido pela vis#o; tambémre-

1. DESVALLES, A. A propos de scendgraphic et de muséografic.
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petigio mental de uma sensagdo ou percepcio...)
é mediag3o, ela acumula informagBes capazes de
gerar conhecimento, colocando-se a questiio de
como se transforma uma leitura do visfvel parao’
legivel no nivel da compreensdo e da inteligén-
cia. A imagem a nossa frente se apresenta de
acordo com o que pode’?nos nos representar. O
fato de uma imagem ser objeto de conhecimento
ndo significa, obrigatoriamente, que ela tenha
uma representagdo, que signifique algo®.

Em um objeto-imagem, a corunicagio é
projegdo de seus efeitos, ndo se esquecendo que
uma imagem € sempre abertaa vir a ser significa-
dos. Um projeto de comunicagdo implica sempre
uma gama de possibilidades de interpretacio. Ea
constelagio de estimulos provocados pela ima-
gem, onde cada espectador exerce sua Aperccp—
gao pessoal, sua cultura determinada, seu gosto,
tendéncia, preconceitos, que orientaa perspecti-

va de percepgdo’®.

0O subjetivo no objetivo: 0s
diferentes estados de

consciéncia

A zona intermedidria de experiéncia, na qual
ndo se questiona se ela pertence 2 realidade ex-
terna do objeto ou 2 realidade interna daquele
que a percebe, chamada de zona que “se repar-
te”, é considerada por alguns psicélogos zona

Paris. Les Editions du Renard pour le Minisi2re de ia Culture, 1991,

2. Images ef signification: Rencontres de I’'Ecole du Louvre. Paris, La Documentation Frangaise, 1983, pp. 25-37.

3. Op. cit., pp. 73-86.

4. Mexz, C. O significante imagindrio. Lisboa, Livros Horizonte, 1980.
5. Oapsns, C. K. & Ricaros, O. Significado de significado. Rio de Janciro, Zahar, 1572,
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do campo das artes, da religido, da vida imagina- psicofisico mental no momento em que o objeto
foi percebido“’ . As estruturas cognitivas refe-

rem-se 3s regras de processamento de informa-

tiva, da criagao cientifica®. A zona transitoria,
como é também chamada, sem aqual ser huma- -
no néo atribui significagdo auma imagem perce-
bida, representa 08 primeiros estdgios de uso da
consciéncia. E também caracteristica desta zona
ailus@o’. '

A organizagdo do conhecimento na mente
humana é, de certa maneira, 0 conhecimento que
setem,e0 conhecimento que 5€ tem de um deter-
minado assunto, pot exemplo, 4 a medida de sua
organizagao. £ muito importante saber, n@o o que
é conhecido mentalmente, mas como se adquiriu

certo conhecimento®. A consciéncia, no sentido

descritivo, €2 qualidade momentinea que carac-

{eriza as percepgoes extemnas € internas no meio

do conjunto dos fenOmenos mentais (percepgoes

subjetivas € objetivas). Do ponto de vista tOpi-
€0, 0 sisterna percepgéo——consciéncia recebe ao
mesmo tempo as informagdes do mundo exterior
e as provenicntes do interiof, isto é, as sensa-
gbes que s€ inscrevem na mente’.

Os estados da consciéncia, em sua
multiplicidade, interferem na apreensdo da idéia
de durag?o, representagao do espago, ilusao, si-
multaneidade ¢ na liberdade criativa, entre ou-
tras. Muitas vezes © determinismo dos fendme-
nos da consciéncia impede © individuo de perce-
ber o objeto e de ir além. Muitas sensagdes liga-

das 2 determinados objetos sac conseqiiéncia
o estado

da propria consciéncia, ou seja, d

&. Anzieu, D. Le corps de {'oeuvre. Paris, Gallimard, 1986.

7. Bessts, H. Psycanalyse des a
8. LALANDE, A. Vocabulaire technigue €f critique de la ph

. 9. Lamancug L & pontaus, 1. B- Vipcabuldrio da psic:
‘ 10. DERGSON, H. Essai sur les données immédiates de la cons

11, LAUANDE, A Op. cit.

12. MEma, S. Artes visuai
parisiense. Tese de mes

ris de {'image: Colloque de Ceris
ilosophie. Paris, PUE, 1988.
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¢io ou 2as conexdes possiveis de eventos
experienciados. Uma estrutura cognitiva refere-
se &s caracteristicas gerais de um padrdo existen-
te de formas ou d organizagao de respostas dian-
{e de determinados estimulos'" .
Existem diferentes estados de consciéncia
quanto 2 apreensio de uma imagem criativa,

como'?:

« uma expressao da realidade social e cultu-

ral que o objeto evoca;
e uma realidade externa 2 partir dos signos

indiretos representados 1o objeto-imagem;

o uma expressao da realidade psiquica, do

estado de consciéncia daquele que apreende;

- uma realidade de percepgao direta, a partir
das sensag0es imediatas;

o uma realidade de configuragdo organiza-
da, com diferentes elementos que estruturam esta
composigao;

« uma realidade abstrata e de conceitos,

elaborada a partir da analogia com imagens co-

nhecidas.

0 poder das imagens

As sensagdes visuais trazem O que deve

ser inteligivel. De um lado, elas sdo 0€cO exterior

y. Paris, Clancier Guénand, 1981

ais da culiura brasileira pelo pitblico
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das sensagdes mediadas pelo artista € pela

eclosio de seu processo criativo, assim como de
sua experiéncia perceptiva. Numa transi¢do, pas-
sa-se do que acreditamos Set ressentido pelo ato
criador do artista a uma concretizagao na imagi-
nagdo do espectador®’ .

As informagdes fornecidas pela imagem
contribuem, muitas vezes, paraa organizagao de
percepgdes j4 existentes no espectador'®. A fi-
gura do destinatério, que vivenciaoreal daobra,
& o intérprete que enxerga, na imagem, €COS de
seu vivido. No momento da apreensao da ima-
gem, por parte do espectador, existe, também, uma
certa projegao de seus préprios sentimentos.

Pode-se dizer que a comunicagdo visual se
d4 através da identificagdo, nas imagens, dos sfm-
bolos conhecidos culturalmente. A psique hu-
mana val registrando, continuamente, através do
processo de socializagao, as formas visuais de
certos tipos de percepgdoe acdo. Com as experi-
_éncias de vida, 08 arquétipos, que s3o univer-
sais, tornam-se a expressao (imprint), na consci-
&ncia, destas atitudes € componamentos. Osele-
mentos Gue se tornam signos, significagoes visi-
veis, s6 se tornam legiveis na medida em queé
foram codificados na mente'? .

Os arquétipos s¢ expressam através de sim-
bolos. O simbolo representa, através da analogia
que evoca, algo aser reconhecido a partir de uma
referéncia conhecida. A imagem ou simbolo abre

representagao para o espectador. O signum € 2

13. Huvoug, R. psychologie de Vart: Résumé

14. Dipi-HUBERMAN, G. Devant I'image. Paris,
15. Huvang, R. Les puissances de I'image. Paris,
Paris, Flammarion, 1976.

17. Arnug, R La pensée visuelle.

1983, pp. 49-54.

des cours du Colidge de France, 1951-1976. Paris, Editions du Rocher, 1991,
Les Editions de Minuit, ¥
Flammarion, 1986.

16. Jung, C. A primer of Jungian psychology- Chicago, Calvi S. Hall and Vemon J. Nordby,

{8, TuuiLuer, J. Image, signe et signal dans e monde modeme.
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referéncia, determinados pela imagerm, sofrem um
jogo de transformagao, ocorrido segundo ©
subjetivo de cada individuo'®.

) s

A imagem produz estfmulo na menie quan-

do é signe signiﬁcante" _Este significante s€
liga & cadeia associativa de significagoes da
mente, estabelecendo um sigdnificado, ainda
que inconsciente. A psique é um sisterna dind-
mico de aquisi¢@o de valores. Uma imagem é
mais poderosa, segundo Jung, quando ela atin-
ge uma gama maior de significagdo, ou seja,
qu
o espectador.

ando ela representa vérios significantes para
A comparagdo de vérias imagens diferen-

tes, feita por historiadores de arte, mostra-nos

que o tipo de tratamento dado 2 imagem modi-

fica profundamente a significagdo da represen-

tagao. O valor estanaimageme também na for-
ma com que ela se apresenta. Para alguns his-
toriadores, a imagem veio progressivamente
perdendo o seu valor, com 2 introdugdo de seus
mualtipios no século XX. A imagem moderna
(posteres, fotografia, fotochpia, video, cine-
ma...) manipulaa consciéncia visual do homem
contemporaneo, diariamente, mecanicamente,
sensacionalmente, como signo de modus
vivendi. Numa total anarquia, 2 acumulagdo de
imagens, pela justaposig’éo de signos, {13z ©
empobrecimento da comunicagdo €3 passivi-
dade do espectador diante do pombardeamento

de mensagens'®.

1990.
1973.
In: Images ¢! significations.

Paris, La Documentation Frangaise,
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0 espago imaginario

A imaginagdo € a maior testemunha de li-
berdade da consciéncia com relagdo 3 realida-
de" . A qualidade do imaginario € a de intervir,
opondo o imaginado, produto da imaginagao ou
da consciéncia imaginativa, 20 real, sendo defi-
nido pela irrealidade construida.

A consciéncia imaginativa, para Sartre?,
pode ser conceituada como uma consciéncia
representativa, no sentido de que ela vai achar
o seu objeto no campa da percepgdo ¢ nao,
obrigatoriamente, na realidade. 530 os ele—mén-
tos sensiveis que a constituem como 2 consci-
gncia perceptiva com relagdo ao objeto perce-
bido.

A imaginag3o®* , por outre {ado, atua muito
como representante de um objeto ausenie. Neste
caso, dizemos que houve uma intengédo no ato
imaginativo, caracteristica também da imagina-
¢do. Muitas vezes, diante da auséncia do objeto,

a consciéncia alua através da imaginagdo, como
forma de presentificar 0 objeto. A consciéncia
imaginativa pode atuar, também, frente a um ob-
jeto presente, transformando-o. O que define o
mundo imaginério como universo, em Oposigao A
realidade ou 2 interpretagio desta, éorveal, éa
atitude da consciéncia. A atitude da consciéncia
¢ motivadora da transformagao™.

A intensidade das sensacgdes que chegam

19. LALANDE, op. cil.

aos estados da consciéncia determina, muitas

vezes, a forma de percepgao de um objeto, assim

_comoa atengdo ¢ a tensdo emocional mobilizam

o objeto®.

Na raiz da imaginag#o, encontramos o dese-

. jo*, um esforgo cego de possuir, no planc da

representagao, aquilo que ja foi possufdo no pla-
no afetivo. O desejo se dirige a qualquer coisa
afetiva, que The € oferecida presentemente, ¢ a
transforma em representante da coisa desejada.
Assim, a estrutura de uma consciéncia afetiva de
desejo é aquelada consciéncia imaginativa.

Qs estados afetivos, em sua maioria, $ao
acompanhados de imagens que 5¢ representam
peranie © desejo ou perante aquilo que € deseja-
do. A imagem é uma forma de ideal para o senti-
mento. Ela representa, paraa consciéncia afetiva,
o estado no qual o desejo € conhecido. A carac-
ter{stica essencial daimagem mental € de ser uma
forma que tem o objeto de ser presente, mesmo
em sua auséncia.

A imagem mental pode se definir, como na
percepgdo, por uma relagio do objeto comacons-
ciéncia. Na imagem mental, o objeto € captado
como sintese das percepgoes, sob sua forma €
sensibilidade, ele aparece através do anélogo
afetivo. Toda consciéncia imaginativa £ consci-
&ncia de um objeto em imagem. A justaposigdo
de imagens, que pode ocorrer 10 processo ima-
ginério, provém de objetos afetivos indi-

ferenciados® .

20. Sarme, J.-P. L'imaginaire: psychologie phénoménologique de l'imagination. Paris, Editions Gallimard, 1386.

21. Durano, G. Les structures anthropologiques de Uimaginaire. Paris, Bordas, 1969.

22. Kant, E. De ja synthésc de iz reproduction dans P'imagination. In:

23. LApLANCHE, J. & PontaLs, J. B., op. cif.

. Critique de fa raison pure. Paris, Flammarion, 1987.

24. Thédtres de ia memoire. Revue di Centre de Création Industrielle, Peris, Traverses 40, Centre Georges Pompidou, avril 1987.

5. LapLANCHE, J. & PONTALE, 1. B., op. cit.
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Imagem € significagao

Cadaum s€ sensibiliza com relagdo a dife-
rentes elementos existentes na imagem e, atra-
vés destes, encontra, em e imaginério, experi-
&ncias ou identificagdes de sensagdo, ou senti-
mentos, fornecidos pela materializagdo do cria-
dor. A formarevela, acorda o espirito, orieniaa
alma para 2 percepgio, traZ elementos para 2
consciéncia®.

A imagem € sempre um primeiro grau de
associagdo € montagen; na maioria das vezes
elaji vem estruturada. A forma j4 é um grau de
elaborag@o do real. Elaéa organizagao material
dos aspectos Si gnificativos do espectador. A
verdadeira imagem artistica nao estd na obra,
mas na memoria imaginativa do criador e do es-
pectador” .

A imagem nao constitui apenas uma reali-
dade observavel, mas ela fornece estimulos 2
atividade do espirito humano, ela possui a quali-
dade de materializare de fornecer espago para 0

desenvolvimento do espirito. A memoriaevocada

pela imagem possui qualidades diferentes da -

memoria das lembrangas, & uma memdria atual,
imediata, onde o empo intervém de maneira

fenomenolégica e nﬁq_histérica.

Existem vérias formas de se receber a ima-

gem. A mais comum € 3 apreensao sensorial €
intelectual fundamentada em experiéncias, no
conhecimento € 1o reconhecimento, onde a per-
cepgio intervém 2 todo tempo® .

De outro lado, cada espectador possui um

5T T e R Silvia Miranda Meﬁg-

tipo de sensibilidade pessoal, um gosio especff‘i—
co, prcconceitos formadaos, uma determihadil si-
tuagao sociocultural, aspectos estes que orien-
tam a percepgdo e as relagdes possiveis de com-
preensdo daimagem.

Na realidade, toda forma art{stica apresenta
uma variedade e uma multiplicidade de significa-
¢Ges e de aspectos de ressondncia, ¢ esta aber-
tura de significagdes S€ mede de acordo com 08
clementos que podem ST identificados, dentro
da imagem, cOmMo significantes para © corpo de
experiéncias do espectador. O eco, que provoca
significagbes, 0cOITe de acordo com as experién-
cias anteriores, vivenciadas como significativas
pelo espectador™.

Atualmente, € mais f4cil se definir significa-
dos em fungdo do que determinada imagem foi
construfda, do que s€ estabelecer conceitos
referenciais que expliquem determinada produ-
¢do. Uma analise funcional, ligada auma estética
da recepgio, oferece mais possibilidades de se
compreender uma determinada imagen{ e omeio
sécio-cultural a0 qualelase destina®™, do que 0§
pardmetros conceituais.

Voltando & estrutura da imagem, ela &
sinénimo de forma, €2 forma se apresenta ligada
a diferentes niveis de experiéncia (idéia, emogao,
di@‘ﬁ”’fgﬁo-criaﬁv& modelo de organizagdo visu-
al, temas, objetos de estudo, eic.)- A'forma € a
imagem estruturada, é aimagem concreta, €0 fi-
nal de uma produgdoe o inicio de uma consuma-
¢ao, segundo as diferentes perspeclivas possi-

veis de comunicagdo.

26 FRANCASTEL, P Ltimage, la vision ¢t I'imaginaiion. Paris, Ed. Dendel-Gonthicr, 1982.

27. Huor, . Du sujet @ l'image: une histoire de *oeil chez Freud.

Begedis, Ed. Universitaire, 1987.

28. MerLEAU-PONTY, M. Fenomenclogia da percepgdo. Rio de Janciro, Freitas Bastos, 1987.

29. Eco, 11, L'geuvre ouverte. Parnis, Scuil, 1965.

30. GOTTESDIENER, H. Evaluer *exposition. Paris, La Documentation Frangaisc, 1987
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